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Naturland ist Oko fiirs WIR. Wir statt Ich. Wir wollen dazu beitragen, anders
zusammenzuleben. Wir méchten auf gute Art miteinander wirtschaften
und die Gesellschaft gemeinsam zum Besseren verdndern. Wertschdtzende
Beziehungen und lebendige Verbindungen zwischen Erzeugern, Verarbeitern
und Verbrauchern sind fir uns essentiell. All das ist klar erkennbar an einem
der bekanntesten Zeichen im Oko-Bereich: dem Naturland Zeichen.
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EDITORIAL — INHALT

Wer, wenn nicht wir?

»Die Bundestagswahl wird die Weichen
fur die Umwelt-, Klima- und Agrarpolitik
der néchsten Jahre stellen«, so war es an
dieser Stelle in der vorigen Ausgabe die-
ses Magazins zu lesen.

Dass im Falle eines Regierungswechsels
»grine« Themen wie Klima-, Umwelt-
und Naturschutz oder &kologischer
Landbau auf der Prioritatenliste ziemlich
weit nach unten rutschen wirden, das war
klar. Das Ergebnis der vorgezogenen Bun-
destagswahl und die aktuellen geopoliti-
schen Entwicklungen fhren dazu, dass sie
sie nun eine noch geringere Rolle spie-

len werden.

Hinzu kommt, dass sich viele Menschen
von diesen komplexen Themen Uberfor-

dert fhlen, zum Beispiel Umwelt- und Kli-

maschutzmalnahmen als Bevormundung
empfinden und in Abwehrhaltung gehen.

Aber es gibt auch Grund zum Optimis-
mus: Die Nachfrage nach Bio-Produk-
ten wéchst weiterhin. Wenn das Kaufmo-
tiv »egoistisch« sein sollte, also schlicht,
sich selber und der eigenen Familie etwas
Gutes zu gonnen — sei's drum. Es ist ein
legitimer Wunsch, keine Pestizidriickstan-
de verspeisen zu wollen, den eigenen Kin-
dern mit gesunder Erndhrung einen guten

Start ermdglichen zu wollen.

Als Bio-Branche sind wir gefordert, em-
pathisch und ohne erhobenen Zeigefin-
ger zu kommunizieren: Zum Beispiel, dass
Pestizide nicht nur in Lebensmitteln nach-
gewiesen werden, sondern Uberall. Wer
wurde sich nicht winschen, dass auch die

Enkelkinder ein gutes Leben fuhren kon-
nen? Und vielleicht auch die der Mitmen-
schen? Umweltbelastungen, Klimaveran-
derungen, der Verlust von Natur — das
sind keine individuellen Probleme. Natur-
lich kdnnen wir hier nur gemeinsam und
in Solidaritat etwas verandern.

Bio braucht in dieser Situation gute Stra-
tegien. Und ganz handfest brauchen wir
rundum attraktive Angebote, um unbe-
irrt immer mehr Menschen von Bio zu
liberzeugen. Die BioMessen bieten da-

flr ein Forum.

Wir freuen uns darauf, Sie in Dusseldorf
und/oder Leipzig zu sehen!
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Entdecken Sie wertvolle
Lebensmittel aus heimischer
Erzeugung in erstklassiger
Bio-Qualitat.

Besuchen Sie Bioland & Partner
auf BioOst (4-A08) & BioWest! (14-A04)

bioland.de

GRUSSWORTE

in intensiver Austausch in der gesamten Bio-Branche ist

entscheidend, um den Okolandbau weiter auszubauen.

Die BioWest in Duisseldorf spielt dabei eine zentrale Rol-
le — sowohl als regionale und uberregionale Informationsplatt-
form als auch als wichtiger Ort fiir Vernetzung.

Hier setzt auch die Landesregierung mit ihrer Forderung an. Wir
mochten neue gesicherte Absatzmarkte fiir regionale Oko-Pro-
dukte schaffen und bioregionale Wertschopfungsketten auf-
bauen. Dazu férdern wir unter anderem Oko-Modellregionen in
Nordrhein-Westfalen. Auch die Verbraucherschaft haben wirim
Blick: Mit den jahrlichen »BioWochen NRW« bieten wir fundier-
te Fachinformationen und die Moglichkeit, Bio-Produkte haut-
nah zu erleben.

Ich winsche allen Ausstellerinnen und Ausstellern und dem Mes-
sepublikum eine erfolgreiche BioWest 2025!

SILKE GORISSEN
Ministerin fir Landwirtschaft und Verbraucherschutz

des Landes Nordrhein-Westfalen

Foto: © MLV NRW/Markus van Offern



Foto: © Alexander Fuhrmann

GRUSSWORTE

nsere sachsische Landwirtschaft ist von Vielfalt ge-

pragt. Dabei ist ein aneinander interessiertes Mitein-

ander von konventioneller und 6kologischer Landwirt-
schaft unser Ziel.

Mit der BioOst hat sich die grofite Regionalmesse fir Bio-Produk-
te in Ostdeutschland etabliert und ist ein stabiler Anziehungs-
punkt fir Bio-Einkaufer. Erfreulicherweise sind in diesem Jahr
17 Unternehmen am sdchsischen Gemeinschaftsauftritt betei-
ligt. Beispiele fur Produkte sind Bio-Mehle aus dem Erzgebirge,
Bio-Teigwaren aus Riesa und Bio-Molkereiprodukte aus Wurzen.

Der Gemeinschaftsauftritt wird in bewahrter Weise durch die
Wirtschaftsforderung Sachsen im Auftrag des Sdchsischen
Staatsministeriums fur Umwelt und Landwirtschaft organi-
siert. Allen Ausstellenden der BioOst 2025 wiinsche ich gute
Geschafte!

GEORG-LUDWIG VON BREITENBUCH

S&chsischer Staatsminister fir Umwelt und Landwirtschaft

BIOWEST/BIOOST 2025 5
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GRUSSWORTE

s bleibt herausfordernd: Wahrend sich die politische

Landschaft in Deutschland neu ordnet, nehmen die

Krisen weltweit immer noch zu. Gute Nachrichten sind
aktuell selten, umso mehr gilt es, sie zu schatzen und zu feiern:
2024 war ein gutes Jahr fir den Bio-Fachhandel. Bio-Supermark-
te und Bioladen verzeichneten wieder ein Umsatzplus oberhalb
der Inflation, mehr Kund:innen haben den Weg in den Bio-Fach-
handel gefunden. Ein Aufwartstrend, der auch zeigt, wie wider-
standsfahig der Fachhandel als verlasslicher Partner regionaler
Wertschopfungsketten und einer guten 6kologischen Nahver-
sorgung ist.

Fir mich gehoren die BioMessen zu den unverzichtbaren High-
lights meines Jahres. Ich freue mich auf tolle Gesprache und
Begegnungen mit allen Bio-Akteur:innen, um gemeinsam die
Zukunft flr Bio und den Fachhandel zu gestalten.

a;ﬂ'{ bl _

KATHRIN JACKEL

Geschéftsfuhrerin Bundesverband Naturkost Naturwaren BNN e.V.

Foto: BNN e.V. © Amaury Wenger
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INTERVIEW

»Vorsichtiger Optimismus
1st angebracht«

Matthias Deppe und Wolfram Mduller Gber die Entwicklung
der BioMessen, Perspektiven fir Bio angesichts der aktuellen
Situation und warum es nétig ist, sich zu engagieren.

Fragen — JEANINE TOVAR



Fotos links: © Nicolai Wieckmann, Quelle Grafik: Besuchendenbefragung 2024

Trotz Inflation und Kaufzurtickhaltung:
Die Nachfrage nach Bio-Lebensmitteln ist
leicht gestiegen. Spiegelt sich das auch auf
den BioMessen?

WOLFRAM MULLER (WM) Wenn es um
Marketing und Vertrieb geht, sind Bio-
Unternehmen nach wie vor vorsichtig und
halten ihre Budgets zusammen. Trotz-
dem: Bei den Ausstellendenzahlen liegen
wir auf der BioWest circa auf dem Niveau
des Vorjahrs, auf der BioOst nur leicht da-
runter. Damit stehen die BioMessen im
Vergleich ausgesprochen gut da.

MATTHIAS DEPPE (MD) Auf der anderen
Seite: Das Interesse der Besuchenden an
den BioMessen ist enorm, wir konnten im
vergangenen Jahr eine Steigerung von 8,1
Prozent gegentber dem Vorjahr verzeich-
nen. Das ist richtig gut und zeigt, dass das
Format Messe fur den Handel ungebro-

chen attraktiv ist.

Die BioMessen, in der Branche hartndckig
auch als »die Regionalmessen« bezeich-
net, sind mittlerweile gesetzt, wenn es da-
rum geht, sich als Handel live und vor Ort
uber das Bio-Angebot zu informieren, be-
ziehungsweise sich mit seinem Bio-Unter-
nehmen dem Handel zu prdsentieren.

MD Also, mich stort die Bezeichnung
»Regionalmessen« nicht. Wir haben von
Anfang an einen ganz klaren Fokus auf
die deutsche Bio-Branche gesetzt. Da-
mit heben wir uns ganz klar von interna-
tional ausgerichteten Veranstaltungen
ab. Deren Angebote sind flir den deut-
schen Bio-Lebensmittelhandel oft irre-
levant und unUbersichtlich, ein Besuch
viel zu kostenintensiv. Und auf den Haus-
messen des GroBhandels sieht man eben
nur die dort jeweils gelisteten Artikel. Auf
den BioMessen gibt es einen umfassen-
den Uberblick Giber das gesamte Ange-
bot — kompakt an einem Tag und jeweils
in der Region.

BIOWEST/BIOOST 2025

INTERVIEW

WM FUr die Ausstellenden ist ebenfalls
die Effektivitat der BioMessen Uberzeu-
gend. An nur einem Tag erreicht ihr Mes-
seauftritt exakt die Zielgruppe: Uber 70
Prozent, also mehr als zwei Drittel der Be-
suchenden stammen aus dem Bereich
Handel. 49 Prozent der Besuchenden aus
dem Handel haben Entscheidungskom-
petenz, sind Inhaberinnen und Inhaber,

Filialleitung oder Einkauf. Das ist ein be-
merkenswert hoher Anteil und das spie-
gelt sich auch in der Zufriedenheit der
Ausstellenden: 95 Prozent sagen, die Bio-
Messen sind »sehr wichtig« oder »wich-
tig« fur ihr Unternehmen. Zwei Drittel,
namlich 68 Prozent der Ausstellenden wa-
ren sich bereits 2024 sicher, dass sie 2025
wieder dabei sein werden.

Uber zwei Drittel
Besuchende aus
dem Handel

B Geschiftsflihrung,
Filialleitung oder
Einkaufsentscheidende

Verwaltung, Marketing
und Sonstige

Verkauf 49%

19 %

32%

ZUSAMMENSETZUNG FACHBESUCHENDE AUS DEM HANDEL 2024



Aber die Vertriebskandle verdndern sich.
Spiegelt sich das auch bei den Besuchen-
den?

MD Ja, klar. Wir stellen fest, dass der An-
teil der Besuchenden aus dem LEH kon-
tinuierlich steigt. Das ist natdrlich im Inte-
resse der Ausstellenden, schlieBlich sind

sie in diesem Bereich immer présenter.

WM Ein noch relativ kleiner, aber hoch in-
teressanter Bereich ist die AuBer-Haus-
Verpflegung, auch dort verzeichnen wir
immer mehr Zulauf. Die BioMessen wer-
den zum Beispiel gerne fur Gruppen-
fihrungen genutzt, die von regionalen
Akteurinnen und Akteuren organisiert
werden. Auch das ist im Interesse der Aus-
stellenden. Das Stichwort »BioGastro«
bringt Ausstellende mit entsprechendem
Angebot und Fachbesuchende hier ge-

zielt zusammen.

10

INTERVIEW

Welchen Stellenwert haben

die BioMessen fuir Ihr Unter-

nehmen in der Fach-Messe-
landschaft?

m 95,7 % Sehrwichtig/wichtig

3,6 % 0,7%

weniger wichtig unwichtig

DIE BIOMESSEN: HOHER STELLENWERT FUR
DIE AUSSSTELLENDEN

Im gerade vergangenen Wahlkampf spiel-
ten Themen wie Landwirtschaft, Klima-
schutz oder gar nachhaltige Entwicklung
kaum eine Rolle. Die globalpolitische Lage
und die politische Konstellation nach der
Wahl lassen nicht erwarten, dass sich
das dndert, im Gegenteil. Was bedeu-
tet das flir die okologische Lebensmit-
telwirtschaft beziehungsweise den Oko-
Landbau?

MD Das Ergebnis der Bundestagswahl
darf nicht zu einer Schwéchung von Bio
fihren. Wir sehen an den Umsatzzah-
len, dass die Verbraucherinnen und Ver-
braucher Bio wollen. Rein 6konomisch
betrachtet wéare es unklug, diese Nach-
frage abzuwulrgen. Ich baue darauf, dass
die Politik das erkennen kann. Ubrigens:
Auch der LEH hat ein Interesse daran, Bio
zu unterstlUtzen, wenn er mit Bio Umsatz
machen will. Wenn wir politisch weiter-

kommen wollen, werden wir politische

Quelle Grafik: Ausstellendenbefragung 2024



INTERVIEW

BUndnisse auBerhalb unserer Blase

schmieden mussen.

WM Aus meiner Sicht ist es wichtig, dass
Bio nicht nurin einer Ecke des Spektrums
verortet wird. Aktuelle Zahlen zeigen,
dass es sich um eine starke Branche han-
delt, die handfeste Beitrage zum Wirt-
schaftsstandort Deutschland leistet. Sie
schafft Arbeitsplatze, tragt dazu bei, die
Lebensmittelversorgung resilienter zu
machen, starkt [andliche Regionen usw.
Ich denke, in der aktuellen wirtschaftli-
chen Situation kann sich die Politik nicht
leisten, diese Beitrage zu ignorieren. Und
es ist wichtig, klarzumachen: Bio ist we-
sentlich mehr als »nur« Landwirtschaft,
die herstellenden Unternehmen sollten
sehr viel mehr gesehen werden.

MD Mir personlich liegt das Thema land-

wirtschaftliche Erzeugung sehr am Her-
zen. Die dkologische Landwirtschaft ist

BIOWEST/BIOOST 2025

die Basis von Bio. Und da ist ein grofRes
Thema, das Ubrigens nicht nur die Bio-
Betriebe betrifft, die Nachfolge. Uber
70 Prozent der landwirtschaftlichen Be-
triebsleitungen sind Uber 50 Jahre alt.
Nur ein knappes Drittel davon sagt, sie
hatten eine Nachfolge. Fir Bio heif3t das,
dass zum Beispiel die Bio-Anbauverban-
de massive Probleme bekommen kénn-
ten, wenn es um verbandszertifizier-
te Rohstoffe geht. Naturlich stehen bei
den BioMessen Herstellung und Han-
delim Mittelpunkt. Aber wir kdnnen uns
nicht abkoppeln von dem, was in der Er-

zeugung passiert.

Ist das auch ein Grund, dass die BioMes-
sen Bundnispartnerim Bundnis fur eine
enkeltaugliche Landwirtschaft gewor-
den sind?

MD Ja, auf jeden Fall. Wenn die konventi-
onelle Landwirtschaft Pestizide in einem

n

Mehr
Umsatz.

Stirken Sie Ihr Sortiment mit
Bio-Mineralwasser
aus Rheinsberg.

bio

mineralwasser

+49 (0) 339 31 34 95 80

preussenquelle.de/aktion

rheinsberger

PREUSSEN
QUELLE




Fachbesuchende auf den BioMessen 2024

INTERVIEW

Reform
Grofshandel
Hersteller .
LEH
Gastro
Kosmetik .
Dienstleister
Feinkost
Lieferdienste .
Onlinehandel

Sonstige

42%
12%
3%
4%
12%
8%
3%
6 %
2%
3%

2% ENTSCHEIDERINNEN
UND ENTSCHEIDER
3%
AUS DEM HANDEL

Ausmal einsetzt, dass vielleicht irgend-
wann gar keine Koexistenz zwischen 6ko-
logischem und konventionellem Anbau
mehr moglich ist, dann berthrt das die
Existenz von 380.000 Menschen, wie ak-

tuelle Zahlen ja gerade zeigen.

WM Wir haben selber Kinder. Und ir-
gendwann vielleicht auch Enkelkinder.
Und wenn wir so weitermachen wie bis-
her, dann werden wir ihnen enorme Hy-
potheken hinterlassen. Bio hat immer
gesellschaftliche Verantwortung Uber-
nommen und da sehen wir auch die Bio-
Messen in der Pflicht.

Im Moment wird gerne von »Nachhaltig-
keitsmidigkeit« geredet. Will sagen, die
Verbraucher:innen finden es anstrengend,
»gute« Konsumentscheidungen treffen zu
sollen, sie fiihlen sich bevormundet oder
haben sogar Angst, dass ihnen etwas weg-
genommen wird. Wie sollte die Bio-Bran-
che damit Eurer Meinung nach umgehen?

WM Ich finde es wichtig, Bio von Begrif-
fen wie »muUssen«, »sollten«, »Verzicht«
etc. zu entlasten. Verzichte ich auf etwas,
wenn keine Pestizidrickstande auf mei-
nem Apfel sind? Das ist doch wohl eher
ein Gewinn ...

MD Dass sich viele Menschen in der ge-
genwartigen Situation Uberfordert und
Uberlastet fuhlen ist, denke ich, verstand-
lich. Wir sehen aber auch, dass die Nach-
frage nach Bio ungebrochenist. Ich glaube
auch nicht, dass Kaufentscheidungen jetzt
nur noch rein egoistisch, nach dem Motto
»ich will mir was Gutes tun« getroffen wer-
den. Es gibt nach wie vor breite Zielgrup-
pen, die fur gesellschaftliche und ékologi-
sche Themen absolut erreichbar sind. Alles
in allem denke ich, ein vorsichtiger Opti-

mismus ist durchaus angebracht.

Vielen Dank fur das Gesprdch! [

Uber die BioMessen

- Seit Uber 20 Jahren bieten die BioMessen eine Angebots-
und Kommunikationsplattform fur die deutsche Bio-Branche.
Die vier Veranstaltungen finden jeweils im Frihjahr (BioOst/
BioWest) sowie Herbst (BioNord/BioSud) statt. Sie richten sich
ausschlieBlich an Fachpublikum aus dem Bio- und Reform-
warenhandel, Lebensmitteleinzelhandel, Spezialitdtenhandel,
Gastronomie- und GrofBverbrauch. Ausstellende sind bun-
desweit beliefernde Unternehmen aus den Bereichen Bio-Le-
bensmittel, Naturkosmetik, Naturdrogerie und Reformwaren
sowie der entsprechende GroBBhandel. Hinzu kommen regi-

onale Angebote wie zum Beispiel WeingUter, Imkereien oder

12

Kasereien. Auf Gemeinschaftsflachen prasentieren sich die
Anbauverbande des dkologischen Landbaus (u.a. Bioland,
Biokreis, Demeter, Naturland) mit zahlreichen Unterausstel-
lenden. Angebote aus dem Reformwarenbereich werden auf
der Sonderflache ReformWelt geblndelt. Alle auf den Bio-
Messen ausgestellten Produkte unterliegen klaren Kriterien
und Zertifizierungsanforderungen. Diese orientieren sich an
den Sortimentsrichtlinien des Bundesverbands Naturkost Na-
turwaren BNN e.V,, der auch Schirmherr der BioMessen ist.
Die BioMessen sind Blindnispartner im Blndnis fUr eine en-

keltaugliche Landwirtschaft.

[ | biomessen.info

Quelle Grafik: Akkreditierungen 2024
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= BioWest

Sonntag, 6. April 2025

— Alle Veranstaltungen finden im Vortragsforum 14-C26 statt.

) Veranstaltungen

» BioOst

Sonntag, 13. April 2025

— Alle Veranstaltungen finden im Vortragsforum 4-C24 statt.

Vortrage und Diskussionen

- 11.00 Uhr

m = Bio-Fachhandel: Die aktuellen Zahlen und Entwicklungen
Anhand aktueller Zahlen wird die aktuelle Marktentwicklung im Bio-Fachhandel prasentiert,

die daraus resultierenden Herausforderungen werden beschrieben

und Lésungsansatze aufgezeigt.

Refertent: Simon Déring — BioBerater SDServices

— 12.00 Uhr

© 12 UHR MITTAGS Podiumsdiskussion

Warum wird das immer teurer?

Ob Schokolade, Olivenél oder Orangensaft: Viele Produkte haben
sich massiv verteuert. Woran liegt es, wo geht die Entwicklung hin
und vor allem: Wie kann der Bio-Handel diese Themen optimal an
die Kund:innen kommunizieren?

Es diskutieren Vertreter:innen aus Herstellung und Handel.
Moderation: Detlef Harting — Harting & Tovar Kommunikation

- 13.00 Uhr

m Naturkosmetik und Drogeriebedarf im Bio-Fachhandel:
Zukunftschance oder Nischenphdnomen?

Ein Blick auf aktuelle Markt- und Sortimentskennzahlen, Trends
und das veranderte Kund:innenverhalten zeigt, welche Chancen
sich bieten — und wie betriebswirtschaftliche Uberlegungen die-
se Sortimente wieder attraktiver machen kénnen.

Referentin: Mirja Eckert — The New

— 12.00 Uhr

H 12 UHR MITTAGS Podiumsdiskussion

Unterschatzter Wirtschaftsfaktor: Bio-Branche sichtbar machen
Umwelt- und Klimaargumente haben in der aktuellen Debatte kei-
nen hohen Stellenwert. Umso wichtiger fur die Zukunft ist es, die
Bedeutung von Bio als Wirtschaftsfaktor sichtbar zu machen. Die
Bio-Branche beschéaftigt mehr Menschen als zum Beispiel die che-
mische Industrie. Woran liegt es, dass der Beitrag der Bio-Branche
zum Wirtschaftsstandort Deutschland trotzdem weitgehend un-
sichtbar bleibt? Und wie lieBe sich das andern?

Es diskutieren Vertreter:innen aus Herstellung und Handel.
Moderation: Detlef Harting — Harting & Tovar Kommunikation

— 14.00 Uhr

m u Heute auf der Speisekarte: Bio-AHV-Zertifizierung leicht gemacht
So funktioniert's: Ein praxisorientierter Leitfaden durch die Anforderungen
und Chancen der Bio-AHV-Zertifizierung fur Bio-Bistros in Bio-Laden
Moderation: Kathrin Jdckel — BNN

14

Stand: 7. Marz 2025



Machermarktplatz

nnovative Produkte, mit denen sich der Bio-Fachhandel profilie-
I ren kann, Listungen fir Bio- und Naturkosmetik-Start-ups: Der
Machermarktplatz, direkt hinter dem Neuheitenstand, ist fester
Bestandteil jeder BioMesse und gleichermal3en beliebt bei den
dort Ausstellenden wie den Fachbesucherinnen und -besuchern.

Der Machermarktplatz wird von den BioMessen unterstitzt: Be-
werben konnen sich Unternehmen, die noch keine drei Jahre am
Markt sind, den BioFachhandel erreichen méchten und noch nicht

Uber eine flachendeckende Distribution verfligen.

Ausstellende Machermarktplatz

M BIOWEST m BIOOST

ABEENTOO =
Tempeh fiir Handel und AHV

PENG BEVERAGES =
Direkstaftsoda mit und ohne Koffein

BAGHI =
Gewtirzraritdten aus Indien und Kambodscha:
Eco meets fair

DIE HEBAMME IN WIEN =
Naturkosmetik vor, wihrend und nach der
Schwangerschaft

FAIRBINDUNG
Bio-Kaffee aus solidarischem Handel

BIOWEST/BIOOST 2025

HAVELMI =
Milchalternativen auf Haferbasis von der Havel

KAFFEEHIMMEL =
Bio-Kaffeespezialititen aus handwerklicher
Langzeit-Trommelrostung

KNOLLENKUTTER =
Pflanzliche Fischalternativen aus Gemtise

Stand: 7. Mérz 2025
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POLITIK UND VERBANDE

FiBL

Wer was macht

Fast 11 Prozent Bio-Fldchen in Europa

= Die biologisch bewirtschaftete Flache in
Europa verzeichnete 2023 ein Wachstum
von 3,6 Prozent und erreichte somit 17,7
Millionen Hektar. Das entspricht 10,9 Pro-
zent der gesamten landwirtschaftlichen
Nutzflache, wie die FiBL in ihrem aktuel-
len Jahrbuch »The World of Organic Agri-
culture« berichtet. Spitzenreiter mit den
groBten Flachen sind Spanien, Frank-
reich, Italien und Deutschland. Fun Fact:
Sowohl europaisch als auch weltweit ist
Liechtenstein Bio-Spitzenreiter — zumin-
dest, wenn man den prozentualen Anteil

betrachtet: 44,6 Prozent der Agrarflache

werden dort biologisch bewirtschaftet.
Die Zahl der Bio-Betriebe in Europa stieg
um 1,4 Prozent. Der Einzelhandelsumsatz
mit Bio-Produkten in Europa erreichte im
Jahr 2023 einen Gesamtwert von 54,7 Mil-
liarden Euro (46,5 Milliarden Euro in der
Europaischen Union). Deutschland war
der grosste Markt und verzeichnete ei-
nen Umsatz von 16,1 Milliarden Euro. Die
Europaische Union war der zweitgrosste
Binnenmarkt fir Bio-Produkte nach den
Vereinigten Staaten, wo Bio-Lebensmit-
tel im Wert von 59 Milliarden Euro umge-

setzt wurden. fibl.org

Biokreis

Simon Krischer never Geschdaftsfuhrer

= Simon Krischer hat die Geschaftsfih-
rung des bundesweit aktiven Bio-Ver-
bands Biokreis e.V. Ubernommen. Krischer
war viele Jahre bei einem Verarbeitungs-
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unternehmen als Prokurist tatig. Anschlie-
Bend Ubernahm er die Geschaftsfihrung
des Bioland-Landesverbands Nieder-
sachsen. »Es sind turbulente Zeiten, de-
nen wir uns stellen missen. Der Handel ist
im Wandel. Natur, Klima, Wirtschaft und
Politik: All denen ging es auch schon ein-
mal besser. Aber gemeinsam — und die-
ses Wort spieltim Verband eben eine sehr
wichtige Rolle — werden wir all dies meis-
tern und ein Erstarken der Bio-Branche
erleben, so Krischer zu seiner neuen Auf-

gabe. biokreis.de

LVO Bayern
Gegen Extremismus
im ladndlichen Raum

= Die Welt braucht die 6kologische Land-
wirtschaft — und die 6kologische Land-
wirtschaft braucht die liberale Demokratie,
so die Landesvereinigung fur okologi-
schen Landbau (LVO) Bayern. »Wir ste-
hen fest fur eine offene, demokratische
und pluralistische Gesellschaft und leh-
nen jede Form von Extremismus ab. Ins-
besondere rechtsextremen Tendenzen im
landlichen Raum treten wir entschieden
entgegen, so Thomas Lang, 1. Vorsitzen-
der der LVO Bayern.

Gemeinsam mit den im »Arbeitskreis Kir-
che und Landwirtschaft in Bayern« orga-
nisierten Verbanden und Organisationen
hat die LVO nun eine Erklarung verfasst,
die klar Position bezieht. Vielfalt erhalten
und fordern: Das ist einer der wichtigsten
Grundsétze im systemischen Ansatz des
okologischen Landbaus — und auch un-
ter Menschen ein hoher Wert, wie die LVO
festhalt. Um okologische Land- und Le-
bensmittelwirtschaft innovativ weiterzu-
entwickeln, brauche es die gemeinsame
Leistung sehr vieler ganz unterschiedli-
cher Menschen. »Fir diesen Innovations-
motor bildet die liberale Demokratie mit
ihrer pluralistischen, bunten Gesellschaft

die Grundlage«, so Lang. Ivoe.de

Foto unten links: © biokreis



POLITIK UND VERBANDE

Naturland

Wer was macht

Naturland fordert mehr Freiheit

fUr Bio-Betriebe

= Das Wachstum von Bio diirfe nicht durch
praxisferne Regeln gehemmt werden, for-
dert der Anbauverband Naturland. »Die
Nachfrage nach Bio wichst. Die EU-Oko-
verordnung ist eine wichtige Grundla-
ge fur diesen Erfolg, weil sie Vertrauen
schafft, indem sie den Rahmen fur eine
umfassend nachhaltige Lebensmitteler-
zeugung setzt. Dieser Erfolg darf jetzt aber
nicht durch UberméBige Detailregelun-
gen geféhrdet werden«, mahnt Naturland
Prasident Hubert Heigl. Derzeit lege die
EU-Kommission insbesondere in der Tier-
haltung die bestehende Verordnung neu
aus und schrénke dabei Spielraume zum
Teil erheblich ein. So wurden zum Beispiel
in der Rinderhaltung zum Jahreswechsel
die Vorgaben fur die Weidehaltung massiv
verschérft, ohne fir angemessene Uber-

gangsfristen zu sorgen. In der Folge drohe
ein Verlust von Betrieben, deren Erzeug-
nisse dringend bendtigt wirden, um die
regionale Versorgung mit Bio-Produkten
sicherzustellen. Letztlich gefahrde die EU-
Kommission so ihre eigenen Ausbauzie-
le fir den Oko-Landbau und damit auch
die Ziele des Green Deals insgesamt.
naturland.de

Schweisfurth Stiftung
Neve Stiftungs-
gemeinschaft

= Die Schweisfurth Stiftung engagiert sich
seit 1985 fur eine zukunftsfahige Land-
und Lebensmittelwirtschaft. Bereits seit
1975 setzt sich die Stiftung Okologie &
Landbau fir eine Landwirtschaft ein, die
von bauerlichen Werten geprégt ist und
verantwortlich mit Lebensgrundlagen wie
Boden und Wasser umgeht. Seit Januar
2025 kooperieren die Schweisfurth Stif-
tung und die Stiftung Okologie & Land-
bau. Geleitet wird die Stiftungsgemein-
schaftvon Dr. Niels Kohlschutter. Zentrale
Projekte der Stiftung Okologie & Landbau,
die Zeitschrift »Okologie und Landbau«
und die Mitwirkung an den Oko-Feldta-
gen werden kinftig in Zusammenarbeit
beider Stiftungen umgesetzt.
schweisfurth-stiftung.de

BIOWEST 2025

Sonntag, 06. April
Messe Diisseldorf

Kontakt

André Mory, Regionalleitung
Nordrhein-Westfalen,
a.mory@dennree.de




MEINUNG

WANN,

Engagement fur die Grundlage der Bio-Branche

ie wirtschaftliche Lage ist
angespannt, die weltpoli-
tischen Entwicklungen be-
unruhigend. Unternehmen
sehen sich taglich neuen Herausforde-
rungen gegentber — und das ange-
sichts knapper werdender Budgets und
Ressourcen. Begriffe wie »Nachhaltig-
keitsmudigkeit« oder »Klimaohnmacht«
machen die Runde. Dabei wissen wir
alle: Klimawandel, Biodiversitatsverlust,
die dramatische Uberforderung 6kolo-
gischer Systeme durch den Menschen,
die fortgesetzte Vergiftung der Umwelt
durch Pestizide, das alles bedroht die
Lebensgrundlagen der Menschheit —

und die wirtschaftlichen Grundlagen der
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Bio-Branche. Es braucht konkretes Enga-
gement. Gerade jetzt, wo die Zeichen auf

»weiter so« stehen.

GANZ KONKRET UND NAH

Um angesichts Uberwaltigend scheinen-
der Herausforderungen ins Handeln zu
kommen, hilft es, die Zukunft ganz nah an
sich heranzulassen. Sich zum Beispiel ein-
fach die Frage zu stellen: »Was werde ich
antworten, wenn mich einst meine Enke-
linnen und Enkel danach fragen, was ich
getan habe?« Das Bundnis fur eine en-
keltaugliche Landwirtschaft (BEL) vereint
Bio-Unternehmen und Organisationen
der Zivilgesellschaft. Gemeinsam setzen

sie sich ein fur eine Landwirtschaft, die so-
zial gerecht, umwelt- und klimafreundlich
handelt und eine bewusst und entschie-
den gestaltete, lebenswerte Welt an die
kommenden Generationen Ubergeben
will. Wissenschaftlich fundiert, pragma-
tisch und schlagkréftig will das Bindnis
politisch und gesellschaftlich auf die Pro-
blematik des Einsatzes chemisch-syn-
thetischer Pestizide aufmerksam machen
und die dkologische Agrarwende herbei-
fuhren.

INFOS ZU AKTUELLEN AKTIONEN,

MITGLIEDSCHAFT, ETC.
- ENKELTAUGLICH.BIO




VIEL OFFENTLICHKEIT, WENIG KONSEQUENZEN

Von Anfang an ging es dem BUndnis darum, unabhéngige, be-
lastbare Erkenntnisse zu den realen Auswirkungen des Einsatzes
von Pestiziden zu erhalten. Fur Aufsehen sorgte 2015 die »Urina-
le«. Bei der Aktion konnten Menschen bundesweit ihren Urin auf
Rickstande von Glyphosat testen lassen. Das erschreckende Er-
gebnis: In Uber 99,6 Prozent aller Proben wurde das Pestizid ge-
funden. Mit der Studie »Pestizidbelastung der Luft« gelang dem
Bundnis dann der Nachweis, dass sich Pestizide, anders als bisher
behauptet, auch durch die Luft verbreiten: Zahlreiche Substanzen,
darunter Glyphosat, Pendimethalin und Prosulfocarb, wurden
weit vom Einsatzort nachgewiesen — unter anderem in Natur-
schutzgebieten und groBstadtischen Parks. Beide Studien fanden
ein groBes Medienecho — an der Gesetzgebung und dem Einsatz

von Pestiziden geandert haben die Erkenntnisse nichts.

BEL KLAGT VOR DEM EUROPAISCHEN GERICHTSHOF

Eine gangige Praxis in der EU ist es, die Genehmigung von Pesti-
ziden mittels »technischer Verlangerung« zu erneuern, auch wenn
keine aktuellen Risikoprifungen vorliegen und die Substanzen
umstritten sind. Nachdem das BEL die EU-Kommission erfolg-
los aufgefordert hatte, die Entscheidung fur das besonders um-
strittene Pestizid Fluopyram zu Uberpriifen, hat das Bundnis nun
Klage vor dem Europaischen Gerichtshof eingereicht. Eine weitere

Klage gegen das Pestizid Pendimethalin ist in Vorbereitung.

AUS DER BIO-BRANCHE, FUR DIE BIO-BRANCHE

Das Engagement des Blndnisses ist letztlich eines aus der Bio-
Branche fir die Bio-Branche. Denn die Bio-Branche tragt jahrlich
rund 100 Mio. Euro an Kosten fur Verluste, Pravention und Kont-
rollen. Bio-Betriebe kampfen mit kontaminierten Ernten, obwohl
hochriskante Pestizide nicht auf ihren Ackern ausgebracht wur-
den. Das darf nicht langer hingenommen werden. Unabhangige
Forschung zu beauftragen, die Offentlichkeit zu informieren und
wo notig auch juristisch vorzugehen, das kostet Geld. Deshalb
braucht das Bindnis nicht nur warme Worte, sondern die konkrete
Unterstitzung moglichst vieler Unternehmen und Organisatio-
nen, die seine Werte teilen. Eine Mitgliedschaft ist Win-win: Das
Engagement kommt einem Kernthema der Branche zugute und
die Mitglieder kdnnen ihr Engagement fur eines der wichtigsten
Themen der Bio-Branche sichtbar machen — fir eine zukunftsfa-
hige (bio-)bauerliche Landwirtschaft und fir unbelastete Lebens-

mittel. [ |

JEANINE TOVAR

BIOWEST/BIOOST 2025 19

DAS &o/é—wwéa‘?/&

WASSER

i Q _
|
Reines
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aufsteigendes
Quellwasser
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Umwelt-
schonend
abgefiillt

Du schmeckst es. Du spurst es.

Erfahre mehr (iber das natiirliche Mineralwasser
aus den Rosenheimer Voralpen und besuche
uns auf unserem Messestand.

BioWest Stand 14 - D17 | BioOst Stand 4 - C29

ST. JEONHARDS

Quellen
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Bundesverband
Naturkost Naturwaren e. V.

MEHR BIO IN DER AUSSER-HAUS-VERPFLEGUNG:

- Ja, bitte!

io in aller Munde!? Genau das
war's doch! Der heimische Herd
reicht da allerdings nicht aus.
Es braucht mehr Bio in den
GroBkuchen. Gerade die AuBer-Haus-
Verpflegung (AHV) spielt eine Schlussel-
rolle bei der &kologischen Transforma-
tion. Um die Ernahrungswende bei uns
voranzubringen, musste sich der Einsatz
von Bio-Lebensmitteln in Kantinen, Men-

sen oder Restaurants deutlich erhéhen.
Erfolgsbeispiel Ddnemark

Ein Blick nach Déanemark zeigt, was mog-
lich ist: Dort setzen o6ffentliche Kantinen

seit Jahren erfolgreich auf zukunftsfahi-
ge Ernahrungskonzepte. Zentraler Hebel:
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Den Anteil von Bio-Zutaten in 6ffentlichen
Kantinen und Mensen erhéhen. In Kopen-
hagen liegt der Bio-Anteil in Kantinen und
Mensen bei Uber 9o Prozent, landesweit
sind es in Uber 3.500 Bio-Zertifizierten Be-
trieben mindestens 30 Prozent — oft zwi-
schen 6o und 9o Prozent.

Enormes Potenzial

Und Deutschland? Konkrete Zahlen feh-
len, doch der BOLW schétzt den Bio-An-
teil in der AHV auf gerade einmal zwei
Prozent. Hier liegt also noch ein enor-
mes Potenzial fur die Bio-Unternehmen.
Viele von ihnen haben in den vergan-
genen Jahren eigene Netzwerke fir die
Belieferung, Rohstoffversorgung oder

HEUTE AUF DER SPEISEKARTE:
BIO-AHV-ZERTIFIZIERUNG
LEICHT GEMACHT

—> BNN-Roundtable Uber Anforde-
rungen und Chancen der Bio-AHV-
Zertifizierung fur Bio-Bistros in Bio-
Laden. Mit Unternehmer:innen und
Branchenexpert:innen.

— BioOst | BioWest jeweils 14:00Uhr

BNN AUF DEN BIOMESSEN

O BioWest | 14-D22
O BioOst | 4-D30




Bundesverband
Naturkost Naturwaren e. V.

Beratung aufgebaut und es gibt Leucht-
turmprojekte, wie die »Kantine Zukunft«
in Berlin, die in den vergangenen funf
Jahren Uber 150 Kichenteams erfolg-
reich beraten hat. Dies zeigt im Kleinen,
wie eine nachhaltige Transformation in
der Gemeinschaftsverpflegung gelingen
kann — eine Transformation, die weitere
Stadte wie Mlnchen, Bremen und Leip-

zig inspiriert hat.
Weichen stellen, Anreize schaffen

Dass der Bio-Anteil bei uns in der Gemein-
schaftsverpflegung noch so gering ist, hat
viele verschiedene Grinde: fehlende ge-
setzliche Rahmenbedingungen, foderale
Strukturen, gering ausgebaute Infrastruk-
turen und oftmals fehlende Anreize oder
gezielte Forderungen. Dabei zeigen Ver-
braucheriinnen laut Okobarometer (2023)
deutlich: Sie wollen mehr Bio auf ihren

Tellern! Mit der Bio-Strategie der Bundes-
regierung und der Bio-AHV-Verordnung
sind nun positive Weichen gestellt und
Anreize geschaffen, wie beispielsweise die

Bio-AHV-Zertifizierung und seit Februar

2025 die Ubernahme der Bio-Zertifizie-
rungs- und -Kontrollkosten, um den Anteil
von Bio in der Gemeinschaftsverpflegung
zu erhdhen und fur Kund:innen attraktiver

zu machen.
BNN unterstitzt

Der BNN setzt sich aktiv fir mehr Bio in
der AHV ein! Unsere Mitgliedsunter-
nehmen aus Herstellung und Handel
unterstitzen wir mit politischer Arbeit,
Wissensvermittlung und Vernetzung. Ein
Beispiel: Auf der BioOst laden wir zum
Austausch »Heute auf der Speisekarte:
Bio-AHV-Zertifizierung leicht gemacht«
ein. Hier diskutieren wir, welche Chancen
die Zertifizierung fur Bio-Bistros in Bio-
Laden bietet — seid dabeil! ]

MARION SCHLAGE — Referentin interne

Kommunikation beim BNN e.V.

nlnnmniniihinhaa

Schon Paracelsus und Hildegard von Bingen
empfahlen Bitterstoffe fur einen ausgewogenen
Speiseplan. Mit unseren naturlich-bitteren

Krautermischungen als Pulver, Tee oder Spray,
integrierst du Bitterstoffe ganz nebenbei
einfach und kostlich in deine Ernahrung.

PRODUCT
2025

WWW.SONNENTOR.COM

SONNENTOR




WIRTSCHAFTSFAKTOR BIO-BRANCHE

Beschaftigung, Wachstum
und stabile Strukturen

Aktuelle Zahlen zeigen: Die dkologische Lebensmittelwirtschaft leistet weit mehr

als Beitrage zum Umwelt- und Klimaschutz. Sie hat sich zu einem ernstzunehmen-

den Wirtschaftsfaktor in Deutschland entwickelt und tragt substanziell zu Beschaf-
tigung, Starkung von Strukturen und Erndhrungssicherheit bei.
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380.000 Arbeitsplatze in der 6kologischen Lebensmittelwirtschaft

Mindestens 380.000 Menschen in
Deutschland kénnen von sich sagen: Bio
ist mein Job. Das zeigt eine Erhebung
der Agentur Harting & Tovar im Auftrag
des Bund Okologische Lebensmittelwirt-
schaft (BOLW). Erfasst wurden die Zahlen
von 2023. Seit der letzten Zahlung im Jahr

2009 hat sich die Zahl der in der 6kologi-

schen Lebensmittelwirtschaft Beschaftig-
ten mehr als verdoppelt. »Bio wird immer
noch als Nische betrachtet«, sagt Detlef
Harting, Geschéaftsfuhrer Harting & Tovar.
»Tatsache ist: In der Bio-Branche arbeiten
deutlich mehr Menschen als etwa in der
Chemiebranche, die es 2023 auf 310.000
Arbeitsplatze brachte.«

400.000

380.000

300.000

200.000

100.000

2009 2024

800.000
AUTO-
INDUSTR.
600.000 ——
400.000 ——

BIO-

BRANCHE
200.000

Bio-Branche und Erneuerbare Energien:
Zusammen so stark wie die Automobilindustrie

Noch eine Zahl, die verdeutlicht, wie
Nachhaltigkeitsbranchen die deutsche
Wirtschaft starken: Im Bereich erneuer-

bare Energien arbeiteten zuletzt etwa

genauso viele Menschen wie fur Bio,

namlich 387.000 (2022). Das heift, in den
beiden Nachhaltigkeitsbranchen arbeiten
mehr Menschen als in der Automobil-
industrie, die 2023 noch 780.000 Men-
schen beschaftigte — Tendenz fallend.

Bio-Herstellung vor 6kologischem Landbau und Handel

Denkt man an Bio-Arbeitsplatze, entstehen bei den meisten
Menschen spontan Bilder von Bio-Landwirtinnen auf dem
Traktor oder im GemuUsebeet. Tatsdchlich arbeiten die meisten
Bio-Beschaftigten, namlich mit 45 Prozent knapp die Halfte, in
Herstellung und Verarbeitung. An zweiter Stelle stehen die Bio-
Hofe, fur die 29 Prozent der Menschen in der Bio-Branche arbei-
ten. 21 Prozent handeln mit Oko-Lebensmitteln, sowohl in Bio-
Fachgeschéften als auch im Lebensmitteleinzelhandel.

M 45% — HERSTELLUNG

M 29 % — LANDWIRTSCHAFT/
GARTENBAU

21% — HANDEL
3% — HOFVERARBEITUNG

B 1% — IMPORT

‘/

B 1% — SONSTIGE

M >1% — FUTTERMITTEL

M 32% — KAUFLEUTE
20 % — HANDWERK

B 16 % — TECHNISCHE
BERUFE

B 12 % — LAGER/LOGISTIK

B 9% — MARKETING/
VERTRIEB

11 % — SONSTIGE

\
3

GESAMTWIRTSCHAFT 19 %
(STAND 2022)

BIO-BRANCHE
(STAND 2023)

0% 25% 50%

BIOWEST/BIOOST 2025

Uberdurchschnittliches Engagement fiir Ausbildung

»Aufféllig hoch ist der Beitrag, den die Bio-Branche beim The-
ma Ausbildung leistet«, stellt Detlef Harting fest. 45 Prozent
der Oko-Betriebe bilden aus. In der Gesamtwirtschaft liegt die
Quote bei lediglich 19 Prozent. Beeindruckend ist die Vielfalt
der angebotenen Ausbildungsberufe, die ebenfalls weitab vom
Bio-Klischee liegt: Neben dem klassischen Lebensmittelhand-
werk werden in der Bio-Branche Kaufleute, logistische Berufe
sowie Marketing- und Vertriebs-Fachkréfte ausgebildet, aber
auch technische Berufe, z.B. IT-Systemkaufleute, Maschinen-
und Anlagenfahreriinnen oder Produktionstechniker:innen. In
37 Prozent der Betriebe arbeiten Menschen mit Handicap, der
Anteil derer, die geflichtete Menschen beschéftigen, liegt bei
35 Prozent.
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WIRTSCHAFTSFAKTOR BIO-BRANCHE

Bio-Herstellung und Verarbeitung in Deutschland — Vielfalt und Wirtschaftskraft

Nicht nur die Zahl der Bio-Beschaftigten, auch die der Bio-Ver-
arbeitungsbetriebe in Deutschland wachst. 2023 waren 22.382
Unternehmen fur die Verarbeitung von Bio-Lebensmitteln zerti-
fiziert, inklusive gastronomischer Betriebe. Fur Verbraucher:in-
nen sind es die Produkte im Handel, die sichtbar sind und even-
tuell noch die Erzeugung: Hofe, Weiden, Stélle etc. Herstellung
und Verarbeitung sind in der &ffentlichen Wahrnehmung we-
nig prasent, haben aber eine Schlusselfunktion: Ohne Molke-

rei keine Bio-Milch, ohne Muhlen und Bécker kein Brot. Immer
haufiger werden diese Betriebe zum Flaschenhals — dabei ist
eine vielféltige Verarbeitungslandschaft Schltssel zur Auswei-
tung des Okolandbaus und der Starkung landlicher Rdume. Die
aktuelle Erhebung liefert nun erstmals umfangreiche aktuelle
Daten zur Struktur der Bio-Verarbeitungsunternehmen.

Viele Bio-Betriebe im Stiden der Republik

25 Prozent der Bio-Verarbeiter sind in Bayern ansassig, gefolgt
von Baden-Wurttemberg mit 17 Prozent, Nordrhein-Westfa-
len mit 14, Niedersachsen mit 9 und Hessen sowie Rheinland-
Pfalz mit je 7 Prozent. Von den ostdeutschen Bundeslandern hat
Sachsen mit 3 Prozent die meisten Bio-Verarbeiter; auf einen
ebenso groBen Anteil kommt der Stadtstaat Berlin, der vom star-
ken Okolandbau im benachbarten Brandenburg profitiert.

BE3%

‘,

MEHR ALS 10 MIO. 24 %

5-10 MIO. 5%

1-5 MIO. 18 %

UNTER 1 MIO. 37%

KEINE ANGABEN 16 %
0% 10 % 20% 30 % 40 %

Okologische Lebensmittelwirtschaft
ist mittelstandisch gepragt

Der GroBteil der Betriebe, 37 Prozent, erwirtschaftete bis zu einer
Million Euro im Jahr. 22 Prozent gaben zwischen 1 und 9 Millio-
nen Euro Jahresumsatz in 2023 an, 24 Prozent erwirtschaftete

mehr als 10 Millionen Euro.

Mehr als zwei Drittel der verarbeiteten Rohstoffe aus Deutschland

72 Prozent der Hersteller verarbeiten ausschlieBlich Bio-Roh-
stoffe; 28 Prozent sowohl konventionelle als auch 6kologische
Rohstoffe. Die Bio-Verarbeiter legen Wert auf heimische Ware:
68 Prozent der Rohware stammte aus Deutschland; mehr als
die Halfte (54 Prozent) aus einem Umkreis von 200 Kilometern.
16 Prozent der Rohware wurde aus Landern der EU importiert;
14 Prozent aus Nicht-EU-Ldndern. Damit leistet die Bio-Verar-
beitung in Deutschland nicht zuletzt einen Beitrag fur resiliente
und regionale Strukturen.

B 54 % — REGION
RADIUS 200 KM

14 % — AUSSERHALB
DER EU

M 16 % — AUS DER EU

M 16 % — AUS DEUTSCHLAND
(MINUS REGION)

Die Befragungen zu Arbeitsplatzen und Strukturdaten Okologische Lebensmittelwirtschaft erhoben die Zahlen des Jahres 2023.

Des weiteren wurden Zahlen der BLE und DESTATIS berlcksichtigt. Ausfihrliche Infos zu Erhebung und Quellen — boelw.de
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WIRTSCHAFTSFAKTOR BIO-BRANCHE

Schlaglicht Energie: Bio-Branche hat Vorbildfunktion

STROM AUS
ERNEUERBAREN ENERGIEN 80 % JA

DAVON:
54 % SELBSTPRODUZIERT W

46 % NICHT SELBSTPRODUZIERT

Die Erhebung fragte auch ab, aus wel-
chen Energiequellen die Bio-Unter-
nehmen ihren Strom beziehen. Das
Ergebnis: 8o Prozent der Befragten be-
ziehen Strom aus erneuerbaren Ener-
giequellen, vor allem aus Sonne. Zum
Vergleich: Im bundesdeutschen Mittel
liegt der Anteil bei 56 Prozent. Von den
80 Prozent wiederum produzieren 54
Prozent den Strom selbst im Unterneh-
men - das ist nicht nur umweltscho-
nend, sondern tragt auch zur Resilienz
wirtschaftlicher Strukturen bei. Und so
formulierte Peter Rohrig, Vorstand BOLW,
anldsslich der Vorstellung der Zahlen ein

klares Fazit: »Deutschland verflgt Uber

20 % NEIN

eine vielfaltige mittelstdndische Bio-Ver-
arbeitungslandschaft. Damit diese Un-
ternehmen ihren wichtigen Beitrag zur
Bio-Entwicklung und zur Starkung land-
licher Reume angesichts der Konzentrati-
onsprozesse in der Lebensmittelindustrie
auch kanftig leisten kénnen, braucht es
gute Rahmenbedingungen, von Férde-
rung Uber Forschung und Ausbildung bis
hin zu fairen Wettbewerbsbedingungen

und weniger Birokratie.« ]
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GEMUSEBRUHE

Fir Suppen, So3en und Eintopfe, zum Wiirzen, als Salzalternative, fiir Marinaden und fiir vieles mehr!

Rohes Gemlise, Steinsalz, Gewiirze.

So_nst nichts!

Vegan, glutenfrei, laktosefrei

ok ok ¥
= *
* *
* xx

DE-0K0-006

Ohne Hefe, ohne Zucker, ohne Fett
Frisches Gemiise in Rohkost-Qualitat
Frei von allen Zusatz- und Fiillstoffen
Platzierung im Trockenregal

Langes MHD: auch ge6ffnet 9 Monate

www.swema-lebensmittel.de
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Die Ampelkoalition und mit ihr ein von den Grinen verantwortetes Landwirtschafts-

ministerium liegen hinter uns. Auch wenn aktuelle Zahlen belegen, dass Bio ein ernst-

zunehmender Wirtschaftsfaktor ist: Eine 6kologische Transformation der Land- und

Lebensmittelwirtschaft wird vermutlich nicht auf der Prioritatenliste der neuen Bundes-

regierung stehen. Womit muss der ckologische Landbau nun rechnen? Wird das

30-Prozent-Ziel Uberhaupt noch politisch verfolgt werden? Und was kann die Bio-Branche

aus eigener Kraft tun, um politisch und gesellschaftlich prédsent und relevant zu bleiben?

»Die grofien
Hebel liegen auf
europaischer Ebenex

as 30-Prozent-Ziel hat geholfen, eine koharente Biostra-

tegie 2030 in der Bundesregierung zu entwickeln. Ent-

scheidend ist aber nicht die Quote, sondern die Umset-
zung. SchlieBlich geht es um eine systemische Transformation
hin zu mehr Nachhaltigkeit, fairen Méarkten und resilienten Wert-
schépfungsketten. Die Anerkennung des Okolandbaus als Leit-
bild dazu war ein wichtiges Signal, daran sollte die neue Koalition
anknupfen. Die Bio-Branche steht fur einen erfolgreichen Trans-
formationsansatz und wird in der kommenden Legislatur mehr
denn je gebraucht. Die wachsende Nachfrage der Méarkte und
Verbraucher belegt das Potenzial, und wir setzen darauf, diesen
Erfolg weiter auszubauen. Bio ist langst wirtschaftlich tragféhig,
entscheidend sind faire Rahmenbedingungen, sodass alle Betei-
ligten der Wertschépfungskette auskdommlich entlohnt werden.
Die grof3en Hebel liegen auf européischer Ebene und beim Han-
del. Zu den Stellschrauben zahlen neben der neu zu gestalten-
den européischen Agrarpolitik auch die Reform der gemeinsamen
Marktorganisation sowie faire Handelsbedingungen innerhalb
und auBerhalb der EU. Wenn die Marktbedingungen auskémm-
liche, faire Erzeugerpreise sichern und die Honorierung durch die
GAP-Umweltleistungen finanziell anerkennen, machen sich mehr

Landwirt:innen auf den Weg zu mehr Bio.

JAN PLAGGE
Prasident Bioland e.V.
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»Wahlprogramme
lassen wenig
Optimismus zu«

eider spielten Agrar- und Ernahrungspolitik schon im

Wahlkampf so gut wie keine Rolle. Die Wahlprogramme

der mehrheitlich gewdhlten Parteien lassen wenig Opti-
mismus im Hinblick auf die Weiterentwicklung und den Ausbau
der okologischen Landwirtschaft zu. Die Erwartungen sind ganz
andere als 2021, als die Ampel sich klar zur Okolandwirtschaft be-
kannte und spater das 30-Prozent-Bio-Ziel formulierte. Letztend-
lich kommt es jetzt aber auch auf personelle Verdnderungen in
den Ministerien und Abteilungen an und darauf, wie neue Verant-
wortliche zu Bio stehen. Die geblndelte Starke vieler Landwirt:in-
nen und Bio-Akteur:innen warimmer schon Motor und Triebkraft
fur die Entwicklung der dkologischen Landwirtschaft — und zwar
abseits der Politik und unabhéngig von deren Ausrichtung. Oko-
Landwirt:innen bestechen mit Kreativitat und Innovation, beein-
drucken mit hoher Produktqualitdt, engagieren sich firs Gemein-
wohl und présentieren ihre Hofe der Offentlichkeit. Vielfalt in
Landwirtschaft und Gesellschaft — dafir steht der Okolandbau

seit jeher. Darauf bauen wir auch in der Zukunft!

RONJA ZOLS-BIBER

Pressesprecherin Biokreis e.V.

Fotos: Plagge © Sonja Herpich, Zéls-Biber © Biokreis e.V.
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»Zeit fur starke Bundnisse
und Kooperationen«

ir fordern die neue Bun-

desregierung auf, sich

zum Ziel von 30 Prozent
Okolandbau weiterhin zu bekennen.
Dazu mussen unter anderem Forder-
gelder in der EU konsequent an Oko-
leistungen ausgerichtet werden, da-
mit sich weiterhin viele Betriebe fur Bio
entscheiden kénnen. Und viele wich-
tige Themen betreffen die Landwirt-
schaft allgemein: Wie schaffen wir at-
traktive Arbeitsplatze, wie |6sen wir den
Fachkraftemangel und die Nachfolge-
frage in den Betrieben, wie kommen wir
zu einer fairen Preisbildung? Fur die Bio-
Branche heiBt die verdnderte Situation:

Es ist die Zeit fur starke Bundnisse und

Kooperationen! Fur gemeinsame, star-
ke Aktionen und Kommunikation dart-
ber, was Bio aus- und besser macht — fur
die Natur, die Tiere und den Menschen.
Ein starker Zusammenhaltinnerhalb der
Branche — Bioverbande, Landwirt:innen,
Handler:innen und Verbraucher:innen,
die Gastronomie — und darUber hinaus
etwa politische Aktionen mit Umwelt-
und Naturschutzorganisationen kon-
nen helfen, die Herausforderungen ei-
ner veranderten Agrarpolitik zu meistern
und den Bio-Sektor langfristig erfolg-

reich zu positionieren.

JORG HUTTER

politischer Sprecher Demeter e.V.

»Politik erzeugt Frust und

Unsicherheit«

jo ist nicht deshalb relevant, weil

es politisch gewollt ist, sondern

weil immer mehr Menschen
Bio kaufen. Die Nachfrage wéchst, der
Markt verlangt nach Bio. Das ist eine
Stéarke, auf die wir aufbauen kénnen.
Erfahrene Bio-Betriebe, die schon lan-
gerim Markt stehen, haben das erkannt
und weiten ihre Produktion teilwei-
se aus. Naturland unterstitzt das mit
dem Férderprogramm Artenvielfalt, das
den Betrieben Uber den Handel einen
finanziellen Ausgleich fur ihren Mehr-
aufwand zum Schutz der Biodiversitat
sichert. Insgesamt aber mangelt es vie-
len Betrieben derzeit an Zuversicht. Das

BIOWEST/BIOOST 2025

hat mit wirtschaftlicher Unsicherheit zu
tun, aber auch mit fehlendem Vertrau-
en in die Verldsslichkeit politischer Rah-
menbedingungen. Damit ich heute in
einen neuen Stall investiere, muss ich
sicher sein, dass ich damit auch in 20
Jahren noch Bio produzieren kann. Was
die Politik hier gerade mit neuen Re-
geln an Frust und Unsicherheit erzeugt,
hat mit dem drohenden 6kologischen
Rollback gar nichts zu tun. Dieses Ver-
trauen wieder herzustellen, bleibt Auf-

gabe der Politik, egal welcher Couleur.

HUBERT HEIGL
Prasident Naturland e.V.
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Bio-Fachhandel:
sWeiter so« reicht nicht

Der inhabergefihrte Naturkostfachhandel hat ein Jahr der Stabilisierung hinter sich.

Nach herausfordernden Jahren mit teils drastischen Umsatzeinbrichen kann er 2024

wieder positive Zahlen vermelden. Trotzdem bleiben die zentralen Herausforderun-

gen weiter bestehen. Der Markt hat sich grundlegend verdndert, und ein einfaches

»weiter so« reicht an vielen Standorten leider nicht mehr aus. Doch es gibt auch Grund

for Optimismus. Ein Uberblick von Simon Déring

UMSATZENTWICKLUNG IM NATURKOSTFACHHANDEL AUF BESTEHENDER FLACHE

QUARTALSUBERSICHT

GESAMTJAHR

59 % 26% 25%

= B

3,2% 3,6%

Q1 Q2 Q3

Q4 2023 MW 2024

Erholung nach Durststrecke

Nach einer langen Durststrecke brachte
das Jahr 2024 eine splrbare Erholung und
bessere Stimmung im Fachhandel. Wah-
rend 2022 mit einem Umsatzriickgang von
-12,3 Prozent das schlechteste Jahr seit Be-
ginn des Umsatzbarometers verzeichne-
te und 2023 mit einem marginalen Plus
von 0,5 Prozent abschlieBen konnte, leg-
ten die Erldse im letzten Jahr durchschnitt-
lich um 3,6 Prozent zu. Die quartalsweise
Betrachtung belegt die nachhaltige Sta-
bilisierung Uber nunmehr 20 Monate. Be-
merkenswert ist, dass sich in den letzten

12 Monaten nicht nur die durchschnittli-

chen Bonwerte (vor allem durch Preisan-
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passungen) erhéht haben, sondern auch
die Anzahl der Bons wieder leicht gestiegen
ist. Dies deutet darauf hin, dass neue und/
oder ehemalige Kund:innen den Weg in
den Fachhandel (zurtick-)gefunden haben.
Positiv ist zudem, dass das Umsatzwachs-
tum 2024 leicht Gber der Inflationsrate lag,
sodass das Handelsvolumen tatsachlich
wieder real gewachsen ist. Trotzdem: Bio-
Laden in Deutschland agieren nicht mehr
in einem verlasslich wachsenden Markt.
Der ehemals selbstverstandliche Zustrom
an Neukund:innen durch steigende Bio-
Nachfrage funktioniert nicht mehr auto-
matisch. Um langfristig wettbewerbsfahig
zu bleiben, muss sich der Fachhandel ak-

tiv weiterentwickeln.

Betriebswirtschaftliche
Entwicklung: Kosten- und
Ertragsstrukturen

Die vorlaufigen (viele Betriebe haben zum
Redaktionsschluss noch keinen Jahres-
abschluss) Auswertungen des Betriebs-
vergleichs 2024 zeigen eine leichte be-
triebswirtschaftliche Verbesserung bei
den teilnehmenden Betrieben. Der durch-
schnittliche Rohertrag konnte auf 35,8 Pro-
zent gesteigert werden. Viele Hand-
lerinnen passen ihre Preise inzwischen
konsequenter an und trauen sich, in der
Kalkulation selbstbewusst den Wert ihres
hochwertigen Angebots abzubilden. Die
Personalkostenquote blieb mit 18,8 Pro-
zent nahezu konstant, ebenso gab es bei
Raumkosten und sonstigen Betriebsausga-
ben kaum signifikante Veranderungen. Das
durchschnittliche Betriebsergebnis lag bei
5,4 Prozent, woraus jedoch noch Tilgungs-
raten und Entnahmen finanziert werden
mussen. Gerade fir kleinere Laden mit ge-
ringem Umsatzvolumen bleibt die finanzi-
elle Lage so weiter angespannt. Positiv ist
anzumerken: Der Bio-Fachhandel befin-
det sich in einer Phase der betriebswirt-

Auf BioOst und BioWest stellt Simon

Déring die aktuellen Zahlen aus dem
Bio-Fachhandel live vor = s. Seite 14




schaftlichen Konsolidierung. Wahrend der
Fokus in der Vergangenheit auf Umsatz-
steigerungen lag, verstehen heute viele
Handler:innen, dass gezielte Ertragsopti-
mierung und klare Positionierung in der
Marktnische entscheidende Schlissel zur
wirtschaftlichen Stabilitat sind.

Strategische Perspektiven

Unverdndert bleiben die zentralen He-
rausforderungen fur den Bio-Fachhan-
del: Authentische Profilierung und aktives
unternehmerisches Handeln sind essen-
ziell. Es reicht nicht aus, »nur« Bio anzu-
bieten — es gilt, echte Alleinstellungs-
merkmale zu entwickeln. Die Lésungen
sind dabei ausdricklich individuell, den-
noch haben sich einige Ansatze als Erfolg
versprechend herausgestellt: Regionali-
tat ist fur viele Kund:innen ein wichtiges
Argument. Eine intensive Vernetzung mit
lokalen Produzent:innen funktioniert vor
allem, wenn sie konsequent verfolgt und
offensiv kommuniziert wird. Mitgliederla-
den und Community-Konzepte, bei de-

nen Kund:innen durch Mitgliedschaften

Vorteile erhalten, férdern die Bindung und
verstarken die Identifikation mit der Ver-
kaufsstelle. Gerade in der fachhandelsaf-
finen Zielgruppe sind viele Kund:innen be-
reit, »ihren Laden« zu unterstitzen. Events
wie Genussabende, Vortrage und Work-
shops oder Kooperationen, zum Beispiel
mit Praxen starken die lokale Anbindung
und schaffen ebenfalls Mehrwert, der tiber
den reinen Produktkauf hinausgeht.

Ertragsoptimierung wichtiger
als Umsatzsteigerung

Die Entwicklung der letzten Jahre zeigt,
dass der Schlussel zum wirtschaftlichen
Erfolg im Fachhandel nicht allein im Um-
satzwachstum liegt, sondern vor allem
in der gezielten Ertragssteuerung. Hand-
ler:iinnen, die ihre Handelsspanne stetig
optimieren und sich neben dem Laden-
alltag auch um unternehmerische Frage-
stellungen kiimmern, haben gute Chan-
cen, schwierige Zeiten stabil zu Gberstehen
und in einem Nischenmarkt auch langfris-
tig erfolgreich zu sein.
BIOBERATER-SDS.DE

Messe-Serviceangebot
fiir den Fachhandel

Kostenfreie

Kurzberatung

In Kooperation mit den BioMessen
bietet Bio-Berater SDServices Fach-
besuchenden die Moglichkeit, ih-
ren Besuch auf BioOst oder Bio-
West mit einer kostenlosen Kurz-
beratung zu verbinden. Interes-
sierte konnen vorab einen Termin
vereinbaren oder direkt auf den
BioMessen vorbeischauen.

BioWest 14-B23 | BioOst 4-B27

Ml

DU WILLST:
BIO ohne bose

Uberraschungen?

WIR BIETEN:

v’ Aufdeckung von Kontaminationen

v’ Unterstiitzung bei Ursachenrecherche

Mit dem

v’ Identifikation auffdlliger Lieferanten

BNN-Pestizidmonitoring

Risiken minimieren und
Qualitat

sichern.

Bundesverband
Naturkost Naturwaren e. V.
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Messebesuch

BioWest
BioOst

- 6.4.25
- 13.4.25
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Infostand/Presseinformation

Informationen rund um die Messen fur Besuchende,

Journalisten und Journalistinnen und Ausstellende.

m BioWest Eingangsbereich Stand 14—Co2
BioOst  Eingangsbereich Stand 4—-Do1

Hallenplan/Verzeichnis Ausstellende

Ein Hallenplan mit alphabetischem Verzeichnis der Aus-
stellenden ist an der Tageskasse kostenfrei erhéltlich. Das
Verzeichnis ist auch im Internet unter der Rubrik >Ausstel -
lendenverzeichnis< und in diesem Magazin auf den Sei-
ten 34-35 zu finden.

m biomessen.info > biowest > ausstellendenverzeichnis

biomessen.info > bioost » ausstellendenverzeichnis

Neuprodukte
Was gibt’s Neues am Markt?

Fir Besuchende die moglicherweise spannendste Fra-
ge auf jeder Messe. Wir liefern eine Ubersichtliche Ant-
wort: Den Neuheitenstand in Zusammenarbeit mit eco-
inform. Vorabinfos Uber Neuprodukte gibt es auch im
Internet unter:

m biomessen.info > biowest > neuprodukte

biomessen.info > bioost > neuprodukte

Reform
Reforr;cw:?éuh

Auf jeweils eigenen Sonderflachen prasentieren sich auf
BioWest und BioOst neuformzertifizierte Reformwaren-

anbietende.

o N\

* B10 «

Gastro

N KX XX g
Zahlreiche Ausstellende auf BioWest und BioOst bieten
Produkte und Serviceleistungen fur Bio-Gastronomie,
Catering und GroBverbrauch an. Sie sind am Logo >Bio-

Gastro< auf dem Standnummern-Schild zu erkennen.

|[SEH]

Ausstellende mit Angeboten fir den selbststandigen

Einzelhandel sind mit >SEH<« gekennzeichnet.
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{3
Besuch nur fir Fachpublikum

Der Besuch der BioWest und BioOst ist nur fur Fachpublikum
zum Beispiel aus Handel, Herstellung, Erzeugung, Dienstleistung
moglich. Als Nachweis dient ein Gewerbeschein oder eine Ein-
ladung eines ausstellenden Unternehmens. Die Zulassung zum
Besuch der Messe liegt im Ermessen des Veranstalters. Auf den
BioMessen findet kein Produktverkauf statt. Es diirfen keine Tiere
in die Messehalle mitgebracht werden (ausgenommen Assistenz-
tiere mit Nachweis).

E AUSWAHL

’ Akkreditierung und Eintrittskarten

—> Akkreditierung anfragen, Ticketcode erhalten

Bitte stellen Sie Ihre Akkreditierungsanfrage online auf biomes-
sen.info (bis spatestens vier Werktage vor der Veranstaltung), da-
nach erhalten Sie lhren Ticketcode, den Sie online einldsen.

—> Mit dem Ticketcode zur Eintrittskarte

Ilhren Ticketcode l6sen Sie auf biomessen.info ein, um lhre Ein-
trittskarte (QR-Code) zu erhalten

> auf den MenUpunkt Tickets klicken

CLEINE STREUER

> Veranstaltung auswahlen, fir die der Ticketcode ausgestellt ist

OROS

A

BiolLotta Gewtirze
findest du nur im
zu vier Personen in einem Vorgang angemeldet werden) BIOMARKT!

> Ticketcode im Ticketshop eingeben (mit einem Code kdnnen bis

r

> Eintrittskarte und Rechnung mit QR-Code werden an lhre
E-Mail gesendet (ggfs. Spamordner prifen) -

> der QR-Code ist die Eintrittskarte. Bitte auf dem Handy oder als
Ausdruck zur Messe mitbringen

—> Eintritt vor Ort / Tageskasse ab €

Am Messetag konnen Sie als Fachbesucher:in vor Ort an der Ta- 2 9

geskasse |hre Eintrittskarte (20 €) erwerben, bitte denken Sie an 1

lhren Fachbesucher:innennachweis (s.0.)

Kinder bis 14 Jahre, Schiler:innen und Auszubildende (mit Nach-
weis) — Eintritt frei

BIOWEST/BIOOST 2025 31
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BIOWEST Anfahrt

-

Messe Ost - 78/79 U

BioWest =& Halle 14

9.00-17.00 Uhr Von der A44 Abfahrt Messe Ost Gber die
J Kaiserswerther StraBBe in die Stockumer

o UHRZEIT 5 ANFAHRT

KirchstraBe zum Parkhaus P4 direkt vor

EINTRITT dem Eingang Ost.
a Tageskasse 20€ oder Online-Akkredi-

tierung vorab auf biomessen.info

2o Im Parkhaus — kostenpflichtig
ADRESSE
Messe Dusseldorf, Halle 14,
Messeplatz 1, 40474 Dusseldorf MIT OFFENTLICHEM NAHVERKEHR
Vom Dusseldorfer Hauptbahnhof mit den
- U-Bahnlinien U78 und U79 in rund 20
— ADRESSE FUR DIE NAVIGATION Minuten zum Messegelande. Haltestelle
@ Stockumer Kirchstral3e, Messe Ost/Stockumer Kirchstral3e aus-
S 40474 DUsseldorf steigen.
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BIOOST Anfahrt

-

U Messegelénde $2/55/56/516

BioOst =& Halle 4

&

UHRZEIT
9.00-17.00 Uhr B

©—0©
EINTRITT

Tageskasse 20€ oder Online-Akkredi-
tierung vorab auf biomessen.info

ADRESSE
Messe Leipzig, Halle 4,
Handelsring, 04356 Leipzig

ADRESSE FUR DIE NAVIGATION
Leipziger Messe, Handelsring,
04356 Leipzig

ANFAHRT
Mit dem Auto aus allen Richtungen kom-
mend der Beschilderung Messe folgen.

PARKEN

Am Messegelande hilft Ihnen das Park-
leitsystem, einen freien, kostenpflichtigen
Besucherparkplatz (P2) zu finden.

MIT OFFENTLICHEM NAHVERKEHR

Mit der Regionalbahn, S2, S5 oder Sé
direkt zum Bahnhof Leipzig Messe. Von
dort sieben Minuten FuBweg bis zur Mes-
sehalle 4.

BIOWEST/BIOOST 2025
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KOSMETIK  Entwicklungen und Trends

Gesamtmarkt

Kosmetik und Haushaltspflege wachst weiter

= Kosmetika und Haushaltspflegeproduk-
te standen auch 2024 ganz oben auf den
Einkaufslisten der Verbraucherinnen und
Verbraucher, wie der Industrieverband
Korperpflege und Waschmittel (IKW) far
das vergangene Jahr bilanzierte. Der Ein-
zelhandelsumsatz stieg um 3,6 Prozent auf
34,6 Milliarden Euro. Trotz schwacher ge-
samtwirtschaftlicher Impulse und gestie-
gener Belastungen halt die Branche damit
ihren stabilen Wachstumskurs. Dekorative
Kosmetik, wie Lippenstift, Concealer und
Wimperntusche, verzeichnet ein Wachs-
tum von 10,1 Prozent, gefolgt von Zahn-
pflegemitteln mit einem Zuwachs von
9,2 Prozent. Auch die insgesamt umsatz-
starkste Kategorie der Haarpflegemittel
wachst mit 6,0 Prozent deutlich.

Wasch- und Reinigungspflege
wichtiger Markt

Produkte der Haushaltspflege zeigen im
heimischen Markt ebenfalls ein starkes
Wachstum: Weichspiler legen um 22,4
Prozent zu, Universal- und Colorwasch-
mittel um 9,7 Prozent. Die nach Wasch-
mittel zweitstarkste Umsatzkategorie, Rei-

nigungsmittel, verzeichnet ein Plus von

4,1 Prozent. Geschirrspilmittel, die dritt-
starkste Kategorie, legt um 4,5 Prozent zu.
Insgesamt wachst der Bereich Haushalts-
pflegemittel um 7,5 Prozent auf 5,7 Milli-

arden Euro.

Absatzkandle:
Schwerpunkt Drogeriemarkt
und digitale Trends

Verbrauche:rinnen in Deutschland kau-
fen Kosmetika Uberwiegend in Drogerie-
markten (52 Prozent Marktanteil), gefolgt
von Fachhandel (19 Prozent) und E-Com-
merce (9 Prozent, 17,2 Prozent Wachstum).
Bei Haushaltspflegeprodukten dominiert

ebenfalls der Drogeriemarkt (35 Prozent),
daneben sind Discounter (27 Prozent) und
Supermarkte (16 Prozent) wichtig. Der E-
Commerce zeigt auch in diesem Bereich
das starkste Wachstum (plus 20,2 Pro-
zent), trotz eines kleineren Anteils von 5
Prozent.

Bei Haushaltspflegeprodukten dominiert
ebenfalls der Drogeriemarkt (35 Prozent),
daneben sind Discounter (27 Prozent) und
Supermarkte (16 Prozent) wichtig. Der E-
Commerce zeigt auch in diesem Bereich
das starkste Wachstum (plus 20,2 Pro-
zent), trotz eines kleineren Anteils von 5

Prozent. ikw.de

Naturkosmetik

Multifunktionale Produkte im Kommen

= Ole, die fur Haar und Kérper gleicher-
malen geeignet sind, eine Sonnencreme,
die gleichzeitig die Haut tont — multifunk-
tionale Produkte sind auf dem Vormarsch,
wie ein NaTrue-Expertiinnen-Panel vor-
stellte. Wenn mehrere Pflegebedurfnis-
se mit nur einem Produkt befriedigt wer-
den kénnen, komme das den Bedurfnissen
vieler Verbraucher:innen entgegen: »Mul-
tifunktionale Naturkosmetik reduziert
nicht nur den personlichen Konsum, son-
dern auch den globalen Ressourcenver-
brauch — weniger Verpackung, weniger

36

Transportwege, weniger Energieaufwand
in der Produktion. Wenn diese Allrounder
dann auch noch in ihrer Formulierung ef-
fizient und nachhaltig sind, verstarkt sich
ihr positiver Einfluss auf das Konsumver-
halten: Ein einziges, hochwertiges Produkt
ersetzt mehrere Spezialprodukte und re-
duziert damit die Umweltbelastung erheb-
lich«, so Edanur Gindogdu, Produktma-
nagerin bei Green Team. Multifunktionale
Kosmetik durfte damit auch ein attraktives
Sortiment fir das Kosmetik-Regal im Bio-

Handel sein. natrue.de



VON DER NEUHEIT BIS ZUM LONGSELLER

Produktideen fur

lhr Sortiment

Was sind die wichtigsten Food- (und Non-Food-)

Trends? Welche davon sind fir meine Zielgruppen

relevant? Und welche Produkte liste ich, um neue

und Stammkund:innen gleichermaBen zu begeistern?

Die BioMessen liefern jede Menge Inspiration —

auf den folgenden Seiten finden Sie eine kleine

Auswahl aus unterschiedlichsten Produktgruppen,

hier die wichtigsten Tendenzen.

GUTER START

Duftender Kaffee, immer neue Musli-
und Crunchy-Kreationen, feine Aufstri-
che: Kund:innen lieben die Abwechslung
und Bio bietet jede Menge Inspiration fur
einen guten Start in den Tag.

SCHNELL, EINFACH, BIO

Kein Trend, sondern ein Dauerbrenner:
Alles, was den Alltag einfacher macht.
Convenience-Produkte aus dem Bio-
Regal bieten schnelle, einfache und le-
ckere Losungen flur Berufstatige und
junge Familien- ohne Kompromisse bei
der Qualitat.

SNACKING

Firden kleinen Hunger, zum Teilen, ein-
fach so zwischendurch: Herzhafte und
sUBe Snacks ersetzen immer haufiger

das traditionelle Mahlzeitenschema.

MEGATREND GETRANKE
Ob als Sirup, Limo oder Saft: Bio-Ge-
tranke sind Bio-Lifestyle pur. Zuviel Ab-

wechslung kann es hier nicht geben.

TRENDKONSISTENZ CRUNCHY

Es ist nicht ein Produkt, es ist der gewis-
se Biss: Was beim ZerbeiBen knackt, ist
unwiderstehlich — ob st3 oder herzhaft,

knusprig ist angesagt.

NON-FOOD KOMMT GUT

Ein durchdachtes und gut prasentier-
tes Sortiment von Naturkosmetik- und
Drogerieartikeln macht Bio-Verkaufs-
stellen attraktiv und generiert zusatzli-

che Umsétze.

Neuheiten auf BioWest und BioOst WeST

Noch mehr Neues fur Ihr Regal entdecken Sie live auf den Bio-

bio

Messen auf dem Neuheitenstand direkt im Eingangsbereich —

und nattrlich an den Standen der ausstellenden Unternehmen.

BIOWEST/BIOOST 2025
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VON DER NEUHEIT BIS ZUM LONGSELLER

Produktideen fur

lhr Sortiment @

Barnhouse
Zwei neue Trend-Krunchys

Barnhouse prasentiert zwei neue Krunchys und erfillt damit die
Wiuinsche vieler Kund:innen. Krunchy Chocolate Banana Chunks
mit eingebackenen Schoko-Chunks, Bananen-Stlckchen und
Mini-Cornflakes lasst die Herzen der »Schoko-Banane«-Fans
héherschlagen. Und Krunchy High Protein bietet [Elggags

der fitnessorientierten Kauferschaft eiweiBreichen

;
Knuspergenuss —ganzohne Soja.  barnhouse.de [t

Byodo Naturkost
Steak & Pfeffer Sauce

Byodo Naturkost, der Pionier fir Bio-Ge-
nuss, erweitert sein erfolgreiches Feinkost
Saucen Sortiment um die neue Steak &
Pfeffer Sauce — die perfekte Kombina-
tion aus Pfeffer und Frische. Die Sauce
ist dank der Verfeinerung mit hochwerti-
gen, frisch gemahlenen Pfeffersorten wie
Kampot und Malabar auf naturliche Wei-

se pfeffrig scharf. Diese ist die erste und

einzige helle Steak- und Pfef-  [m]*Exi[m]
fersauce im Naturkost Fach- %
handel. byodo.de [=]h:f>

Bohlsener Miihle
Mini-Snackebrot

Die beliebten Snackebrote der Bohlsener Mihle bekommen

Zuwachs im Mini-Format! Erhaltlich in drei klassischen Sorten

gewohnt mit besten Zutaten und in Bioland-Qualitat.

bohlsener-muehle.de

bio inside
Auch die inneren Werte zahlen...

Genuss aus besten Bio-Kartoffeln, von regionalen Bauern.
Diese kleinen Kostlichkeiten Uberzeugen durch ihre knusprige
Hulle und den besonders kartoffeligen Geschmack, wahrend der
cremige Frischkase-Kern fur ein unvergessliches Geschmacks-
O[30 erlebnis sorgt. Naturlich sind sie frei von Zucker und

stehen fur Genuss und Nachhaltigkeit.
bio-inside.de

Fotos: Herstellende



Vitam
Baconnaise — vegane Mayonnaise
mit Rauchgeschmack

Rauchig, herzhaft, unwiderstehlich! Vitam Baconnaise ist die
perfekte Wahl fur alle, die es herzhaft lieben. Ihr intensiv-rau-
chiges Aroma macht sie zum idealen Dip fur knusprige Pommes,
Sauce flrvegane Hot Dogs und Burger oder als Geheimzutatim
=% =] Salatdressing. Die Baconnaise bringt authentischen
Eﬂ: Geschmack und ist dabei komplett vegan.

[=]% vitam.de

TerraSana
Entdecke die neuen Crunchys!

Das 4-Mix Crunchy vereint Cashews, Haselnlsse, Mandeln und
Erdnisse fir den puren Nussgenuss. Das 3-Mix Crunchy bietet
eine intensive Mischung aus Cashews, Haselntssen und Mandeln
— ganzohne Erdnisse. Das neue Mandelmus Chai kombiniert fei-
nes TerraSana-Mandelmus mit knusprigen Stiickchen = El

und einem einzigartigen Chai-Geschmack. Ideal als
Brotaufstrich, fiir Desserts oder Snacks! terrasana.de [®]:

ANZEIGE

Ginger Jack
Biologisches, alkoholfreies
Ingwergetrank

Ginger Jack und Curcuma Jane enthalten ganze 48 Prozent
kaltgepressten Bio-Ingwer, vollstandig handwerklich gebraut.
Mit frischer Minze, Limette, Zitrone, fairtrade Rohrzucker und
Jacks top secret Gewlirzmischung. Zudem enthalt Curcuma Jane

Longdrinks.

Rosengarten

Orientalischer Genussmoment

Eine fein abgestimmte Mischung aus
Hafer- und Dinkelvollkornflocken, fruch-
tigen Datteln und Aprikosen, die auf fein
abgestimmte Gewdirze treffen. Getrock-
nete Heidelbeeren, die der Milch einen
zauberhaften Lilaton verleihen, sowie
Vanillesternchen bringen einen himm-
lischen Crunch. Eine Reise der Sinne fur
genussvolle Frihstlicksmo- S

mente — wie aus 1001 Nacht.

rosengarten-naturkost.de

Rosengarten
Affenstarker Frihstiicksgenuss

Eine harmonische Muslimischung aus Ha-
fer- und Gerstenvollkornflocken, verfeinert
mit stiBen Bananenchips, zarten Bananen-
flocken und leckerem Kakao. Abgerundet
wird dieser Musli-Klassiker mit knuspri-
gem gepufften Dinkel und sorgt bei GroB3
und Klein fur gute Laune. Der Kakao zau-

bert eine schokoladige Note in die Milch —

R EI perfekt fir einen genussvollen
Start in den Tag!
rosengarten-naturkost.de

BIOWEST/BIOOST 2025

Byodo Naturkost
Spanisches Olivenol

Byodo Naturkost, der Pionier fir Bio-Genuss,
erweitert sein erfolgreiches Bio-Olivendl Sor-
timent um ein neues spanisches Olivendl, na-
tiv extra. Das Olivendl-Sortiment von Byodo
ist einzigartig in seinem Konzept: Es stellt die
Geschmacksvielfalt in den Vordergrund. Das
neue Olivendl nativ extra aus Spanien ist ein
weiterer Meilenstein in dieser Range und bietet
eine reife Fruchtigkeit, die sich von den beste-
henden Bio-Olivendlen durch ihre [ éE'
stiBlichen Nuancen ebenso wie ihre ¥

Milde abhebt. byodo.de [m]ra
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now Sprizzz
Von der Streuobstwiese
in die Flasche

Bio Sprizzz Apfelschorle ist die fruchtige Erfrischung von now!
Fur Abwechslung sorgt Bio Sprizzz Cassis Lime mit dem natur-
triben Saft tiefroter Johannisbeeren und spritzigen Limetten.
Alles wie immer aus 6kologischem Landbau. Und weil Vorfreude
die schonste Freude ist: Ab Herbst 2025 wird now Sprizzz Rha-

= barber das erfrischende Trio ergdnzen. Alle erhaltlich

in der 0,5 Liter-Glasmehrwegflasche.
drinknow.de

Bohlsener Miihle

Cookie Double Choc

Schokodrops aus Vollmilch- und Zartbitter-
schokolade in einem zart-murben Knusper-
Cookie. Gebacken mit Hafer- und Dinkel-Ge-
treide, erganzt der Cookie Vollmilch-Zartbitter
iz[m] die beliebte Cookie Range der
. Bohlsener Miihle.

bohlsener-muehle.de

GEPA
GEPA steht fiir Gerechtigkeit

Im Jubildumsjahr 2025 erhalten wichtige Kaffees ein aktualisier-
tes, zeitgemales Design. Aus dem Einstiegs-Sortiment »Faires
Pfund« wird »dein pfund fairness«: Drei leckere Arabica-Robusta-
Mischungen flr aromatischen Genuss — ob als kraftiger Espres-

[®] so, als zarter Crema-Kaffee oder als fein gerosteter,

gemabhlener Filterkaffee. 100 Prozent fair und Bio!
gepa.de

LEBENSBAUM
Guter Kaffee hat Herkunft

Der fruchtig-stiBe Guatemala Kaffee von LEBENSBAUM wird
an den immergriinen Hangen des Tajumulco in mildem Klima
angebaut. Das Ergebnis: Ein spritziger Kaffee mit feinen Oran-
gennoten. Die ausdrucksstarke Mischung des Uganda Kaffees
stammt aus den Ruwenzori Bergen und dem ugandischen Teil
[ElIx=¥[E deszentralafrikanischen Plateaus. Der kraftige Kaffee

3 Uberzeugt mit Noten dunkler Schokolade.

lebensbaum.de

Rachelli
Erdnuss & salziges Karamell:
Himmlischer Genuss!

Das neue »Peanut & Salted Caramel« Eis vereint schmackhafte
Erdnussbutter und salziges Karamell. Verfeinert mit zarten
Schokosttickchen, ist es purer Genuss. Jede Kugel erzéhlt die

1t Geschichte von Tradition und Qualitat und stammt

daher aus bester Heumilch von gltcklichen Kihen.
bio-eis.de

Byodo Naturkost
Pommes Sauce

Byodo Naturkost, der Pionier fir Bio-Ge-
nuss, prasentiert die neue Pommes Sau-
ce — naturlich mit 100 Prozent Bio-Zuta-
ten. Sie ist cremig wie Mayonnaise, aber
mit weniger Fett und einer angenehmen
Frische. Sie ist der ideale Begleiter fur
jede Mahlzeit und bietet eine groBartige

Alternative zu herkdmmlichen Dips.

[EiGiE  Sie ist die erste biologische
% Pommes Sauce im Markt.
[=1%E: byodo.de

Fotos: Herstellende
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SONNENTOR
Natturlich bitter

Bitterstoffe tragen entscheidend zu einer ausgewogenen Erndhrung
bei. Im Laufe der Zeit sind bittere Geschmacker aber aus der Mode ge-
kommen. Mit Tee, Pulver und Spray aus nattrlich bitteren Krautern von
[El SONNENTOR lassen sich Bitterstoffe jetzt ganz nebenbei
; wieder in jeden Speiseplan integrieren.

...... v

sonnentor.com

Sonett
MISTELFORM GesichtsoOle

Die neuen 2-Phasen-Gesichtsdle in der Serie SONETT MISTELFORM
SENIBLE PROZESSE sind pflegende Gesichtsdle in héchster Bio-Quialitét,
hergestellt mit rhythmisiertem Mistelextrakt. Sie spenden Feuchtigkeit,
schitzen die Haut und machen sie fuhlbar weich und glatt. '5'
Erhéltlich in den drei Sorten: Rose-Lavendel, Melisse-Zirbel-

kiefer und Sensitiv. 50 ml. Vegan. sonett.eu [ElaTs

Aloke Bienenwachskerzen
Tradition und Handwerk

Bieten Sie lhren Kunden die exquisite Auswahl an handgefertigten Bienen-
wachskerzen an! Die Produkte kombinieren Tradition mit modernem De-
sign und sind ideal fir den Einzelhandel, der Wert auf Qualitdt und Nach-
haltigkeit legt. Jede Kerze wird aus hochwertigem Bienenwachs mE¥iE
hergestellt, das nicht nur fir ein warmes Licht sorgt, sondern b

auch umweltfreundlich und nachhaltig ist. aloke.de [m]rX

BIOWEST/BIOOST 2025 41
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NATURKOSMETIK

Hochwertige, kaltgepresste Bio Ole versorgen
auch extrern sensible Haut mit wichiigen,
natlrichen Fettsauren, Vitaminen und
Mineralien.

WWW.RAW-NATURKOSMETIK.DE




BIO-BRANCHE  Wer was macht

Natural Cool

Neue Markenidentitat

= Mit dem Motto »Sei Besser Esser« ladt
die neue Markenidentitdt der Marke Na-
tural Cool dazu ein, Essen im Alltag trotz
Zeitknappheit bewusst zu geniefen. Na-
tural Cool will dabei deutlich machen,
dass TiefkUhlprodukte mehr sein kon-
nen als nur praktisch: TK-Obst, -Gemu-
se oder auch -Convenience bleiben in ih-
rer urspriinglichen Frische erhalten und
ermdglichen spontane, kreative Mahlzei-
ten ohne Abstriche bei Qualitdt und Ge-
schmack. »Unser neuer Markenauftritt
will mehr als blo3 ansprechend ausse-
hen. Wir mochten eine Reflexion ansto-
Ren: Wer wir sind und wie wir essen, hangt

eng zusammen. >Sei Besser Esser¢ steht

flr eine Haltung, mit der man sich selbst
etwas Gutes tut — weil ein liebevoll und
aufmerksam zubereitetes Essen den All-
tag spurbar aufwertet«, kommentiert Lu-
cia Alfageme-Reichel, Marketingleitung
Natural Cool. Konsument:innen wollten
nicht nur schnelle Losungen, sondern
suchten gleichzeitig das Gefuhl, sich und
ihre Personlichkeit im Akt des Kochens
und GenieBens wiederzufinden. Gleich-
zeitig will Natural Cool eine Briicke zwi-
schen Landwirt:innen und Konsument:in-
nen bieten. Entsprechend stammen die
Zutaten aus biodynamischen Anbau, die
Produkte tragen das Demeter-Siegel.
naturalcool.bio

Salus

Otto Greither feiert 100. Geburtstag

= Uber sieben Jahrzehnte stand der 1925 in
Munchen geborene Otto Greither an der
Spitze des Unternehmens Salus, dessen
GeschéftsfUhrung er 1945 mit nur 20 Jah-
ren Ubernahm. Bereits in den 6oer Jahren
baute er ein hauseigenes Labor auf und
erwarb die Floradix-Arzneimittelfabrik.
1979 kam Herbaria hinzu, 1991 Schoenen-
berger. 2016 konnte das Unternehmen Sa-
lus seinen 100. Geburtstag feiern, dieses
Jahr nun Otto Greither, der das Unterneh-
men mafgeblich pragte. Heute umfasst
die Salus-Gruppe, die bereits in der vier-
ten Generation familiengefthrt wird, die
Marken Salus, Schoenenberger und Her-
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baria. Hochwertige pflanzliche Produkte,
ob Kaffee, Gewtirz, Tonikum oder Heil-
pflanzensaft sind der gemeinsame Nen-
ner. Die Produkte werden in Apotheken,
Reformhé&usern, Bio-Markten oder im Le-
bensmitteleinzelhandel vertrieben und in

Uber 60 Lander exportiert. salus.de

SOTO
Regional Star 2025
wurdigt Pionierarbeit

= Die Organic Veggie Food GmbH mit ih-
rer Marke SOTO erhielt fur ihre Pionierar-
beit im Bereich nachhaltiger Wertschép-
fungsketten die Auszeichnung »Regional
Star 2025« in der Kategorie Verarbeitung.
Die von der Lebensmittel Praxis verliehe-
ne Auszeichnung wirdigt herausragen-
de Regionalkonzepte aus Landwirtschaft,
Lebensmittelindustrie und -handel, die
in den Themenschwerpunkten Nachhal-
tigkeit und Fairness Uberzeugen. Bei der
Marke SOTO war es das Engagement fur

regionale Bio-Kichererbsen, die zu 100
Prozent aus Bayern stammen, das die
Jury Uberzeugte. Die mit Kichererbsen
aus Bayern hergestellten SOTO Bio Fala-
fel Traditionell stehen nicht nur far Inno-
vation und Nachhaltigkeit sondern auch
fur besten Geschmack und Ernahrungs-
bewusstsein. »Wir freuen uns sehr Uber
die Auszeichnung und die damit ver-
bundene Wirdigung unserer Pionier-
arbeit in der Starkung regionaler Wert-
schépfungsketten. Ein besonderer Dank
geht dabei an unsere Partnerlandwir-
te, die einen essenziellen Beitrag zu die-
sem herausragenden Leuchtturmprojekt
leisten«, so Lennard Schramm, Nach-
folger der Geschaftsfiihrung. Die SOTO
Bio Falafel Traditionell mit Kichererbsen
aus Bayern sind fur die AHV auch tief-
gekuhlt in GroBverpackungen erhaltlich.

soto.de

Fotos: Salus © Salus, Soto © Soto, Bodan © Bodan
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Bodan

2025 Hausmesse/Deutscher Nachhaltigkeitspreis

= Am 26. Oktober findet die BODAN-
Hausmesse in Friedrichshafen statt. Die
seit 1998 stattfindende Veranstaltung ist
nicht nur Handelsplatz, sondern auch
Plattform fUr werteorientierte Initiativen
und beliebter Branchen-Treff zum herbst-

en durfte sich derin Uberlingen ansassige
GroBBhandel auch Uber die Auszeichnung
mit dem Deutschen Nachhaltigkeitspreis
2024. »Transformative Lebensmittelgrof3-
handler sorgen fur mehr naturnahe und
regionale Lebensmittel in ihren Sortimen-

tions- und Konsumstile zukunftsfahig zu
machen, so die Stiftung Deutscher Nach-
haltigkeitspreis. Bodan habe besonders
wirksame, beispielhafte Beitrdge geleis-
tet, damit Vorbildcharakter erworben und
richtige Signale in seine Branche und da-

lichen Abschluss des Messe-Jahres. Freu- | ten und helfen entscheidend mit, Produk- | rlber hinaus gesendet. bodan.de

Ab Mai 2025 im
Kiihlregal erhaltlich!

Besuchen Sie uns:

HIGH-PROTEIN —
— jetzt neu aus 100% Schafmilch.

> besonders
proteinreich

> feste, cremige
Struktur

b
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Milchspezialitat aus Bio-Schafmilch, Natur I 250 g

Zutaten: Pasteurisierte entrahmte Schafmilch*, Pasteurisierte
Schafmilchsahne*, ausgewahlte Milchsaurekulturen (Milch)

*aus kontrolliert biologischer Landwirtschaft
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Voelkel
Kooperation mit Deutscher Bahn

= In Kooperation mit Voelkel bot die Deutsche Bahn (DB) ihren
Gasten im Marz Tomatensaft in Bio- Qualitat, hergestellt von Vo-
elkel. Die 280 ml-Glasflasche des besonders bei Flugreisen be-
liebten Tomatensaftes wurde mit Keramikdruck veredelt und mit
drei unterschiedlichen Designs versehen. Mit den Claims »Der
Traum vorm Fliegen«, »Schmeckt auf allen Inlandsziigen« und
»Der Saft fur Flugzeuge im Bauch« warb die DB mit Bio-Toma-

tensaft von Voelkel flr Zubringerzlige zum Flughafen.

Denn diese bringen Fluggaste klimafreundlich und ohne Park-
platzsuche zum Auslandsflug an den Flughafen. Mit der Toma-
tensaft-Aktion mochte die DB auf die komfortable intermoda-
le VerknUpfung der Verkehrstrager aufmerksam machen. »Die
Aktion reiht sich perfekt in unsere Serie von Kooperationen mit
der Deutschen Bahn ein, freut sich Jannis Meseke, Marketing-
leitung Voelkel und hofft, so auch viele neue Fans fur Bio ge-

winnen zu kénnen. voelkel.de

Bio-Company
25-jdhriges Jubildum
und erfolgreiches 2024

= 201 Millionen Euro Umsatz erzielte der Berliner Filialist Bio-Com-
pany im Geschaftsjahr 2024. »Damit haben wir im Jahr unseres
25-jahrigen Bestehens Uber Plan abgeschlossen«, zeigt sich Da-
niela Feldt, Vorstandin fur Finanzen und Personal zufrieden. Nach
einer erfolgreichen Konsolidierungsphase bleibt Bio Company
mit 58 Markten Marktfihrer in der Metropolregion Berlin-Bran-
denburg. Investiert wurde im vergangenen Jahr in Sanierungen,
Modernisierungen sowie eine Neuerdffnung in Berlin-Prenzlau-
er Berg. Ebenso erhohte man die Gehalter in 2024 um durch-
schnittlich 8,7 Prozent. Dabei wurde die Wochenarbeitszeit ge-
senkt, zudem erhielten Mitarbeitende eine Inflationspramie.
Insgesamt beschaftigte das Unternehmen Ende 2024 1.537 Per-
sonen, davon 73 Auszubildende. Das Unternehmen wurde 2024
mit dem Deutschen Nachhaltigkeitspreis ausgezeichnet.

biocompany.de

Bauck

Onlineshop als Tochterunternehmen neu aufgestellt

= Die Bauck GmbH bringt ihren eige-
nen Onlineshop als Bauck Online GmbH
neu an den Start. Neben Bio-Fachhan-
del, Supermarkten und Reformhausern ist
der Online-Verkauf bereits seit mehr als
zehn Jahren ein wichtiges Standbein, um
Bauck-Produkte zuverlassig und unkom-
pliziert zu den Verbraucher:innen zu brin-
gen. »Wir wollen die Marke Bauck Muhle
fur die Kundinnen und Kunden an mog-
lichst vielen Touchpoints erlebbar ma-

chen. Dazu ist es fir uns besonders wich-
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tig, kontinuierlich mehr in den direkten
Kontakt zu kommen«, so Friedemann We-
cker, Geschaftsfuhrer der Bauck GmbH.
Der Eigenbetrieb des Onlineshops er-
mogliche es, flexibler zu agieren und die
eigenen Kommunikationskanale bes-
ser mit diesem Bereich zu verzahnen. Im
Online-Shop kdnnen die Kund:innen auf
das gesamte, mehr als 150 Produkte um-
fassende, Sortiment zugreifen und nach
Suchkriterien wie vegan, glutenfrei oder
bauck.de

laktosefrei filtern.

Fotos: Voelkel © Deutsche Bahn AG/Dominic Dupont, Bio-Company © Bio-Company, Rosengarten © Rosengarten
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ECOnGood/Gemeinwohlékonomie

Matrix 5.1 vorgestellt

= Die internationale Bewegung der Gemeinwohl-Okonomie
hat die neue Gemeinwohl-Matrix vorgestellt. Das Herzstlck
der Gemeinwohl-Bilanz bietet Unternehmen und Organisati-
onen eine innovative Grundlage, um ihre ethische und nach-
haltige Wirtschaftsweise ganzheitlich zu dokumentieren und
gezielt weiterzuentwickeln. Zahlreiche Bio-Unternehmen nut-
zen dieses Instrument, das abstrakte Konzepte wie Ethik und
Nachhaltigkeit messbar machen soll. Die Uberarbeitete Matrix
soll eine klarere Sprache, effizientere Prozesse und eine gestei-
gerte Inklusivitat bieten, gleichzeitig wurde die Matrix starker an
die EU-Vorschriften angepasst und unter anderem das Thema
okologische Nachhaltigkeit starker bertcksichtigt.
germany.econgood.org

Rosengarten

40 Jahre Bio aus Tradition
und Uberzeugung

= Rosengarten vereint die lange Tradition der 1776 gegriindeten
Minderleinsmihle mit innovativen Ideen und einer klaren Visi-
on. Seit 40 Jahren steht die Naturkostmarke flr hochwertige ge-
nussvolle Bio-Produkte, die moglichst vielen Menschen zugang-
lich gemachtwerden sollen. Der Anspruch des Unternehmens ist
es, Nachhaltigkeit in allen Aspekten umzusetzen: Dazu gehdren
selbstverstandlich 100 Prozent biologische Zutaten und strenge
Einhaltung der Bio-Standards ebenso wie kurze Transportwege
und regionale Zutaten, nachhaltige Verpackungen und langjéh-
rige Partnerschaften mit Produzierenden und Landwirt:innen
sowie das Engagement fur eine enkeltaugliche Landwirtschaft.

rosengarten.de
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BioSuid Augsburg

28. September 2025 |9 - 17 Uhr

biosued.de

S BioNord Hamburg

[oT8) 12, Oktober 2025 | 9 - 17 Uhr
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SONETT MISTELFORM
SENSIBLE PROZESSE
2-Phasen-Gesichisole

Feuchtigkeit spendende Gesichtsole in hochster Bio-
Qualitat mit rhythmisiertem Mistelextrakt harmonisieren
und bilden eine schtitzende Hdille.

ROSE MELISSE
LAVENDEL ZIRBELKIEFER '
Beruhigend und sanft umhdillen- Verstrémt eine wiirzig-waldige Ganz ohne Duft, deshalb besonders
der Duft von Rose und Lavendel Frische beim Auftragen auf die Haut geeignet fiir sehr empfindliche Haut

Die Feuchtigkeit spendende wadssrige Phase aus Rosenhydrolat, Melissenextrakt und Misteloszillat verbindet sich durch kurzes,
kréftiges Schiitteln mit der Olphase aus wertvollem Jojobadl, Walnussél, Olivensl und Kakaobutter zu einem Kosmetikum, das
schnell in die Haut einzieht. Die 2-Phasen-Gesichtséle schiitzen und pflegen die Haut und machen sie fihlbar weich und glatt.

Mehr Informationen zur Behandlung der Mistelextrakte im Fluidischen Oszillator und zur Qualitdt der Mistelprodukte
auf www.sonett.eu/mistelform | Sonett GmbH, Mistelweg 1, 88693 Deggenhausen | GebindegrélSe: 50m/
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ZWERGENWIESE

Fairtrauen in Bio

@%%%%W nte!

Das ganze Jahr in gewohnt bester Bio Qualitat:
5 unwiderstehliche Obstsorten, die Ihre Kunden lieben werden.

Ideal fiir Kuchen, Desserts

Angenehm bissfest oder als flotter Snach.
und aromatisch.
=5 [E]
[=];;
Praktische GlasgroRe!
<N Finfacher zum Verbrauchen.
Fruchtiges Apfelmark
aus 100 % deutschen
Bio 'A?p feln. scannen und mehr beste I I e n!
iiber Anbau &

Herkunft erfahren.

www.zwergenwiese.de - Langacher 1 - 24887 Silberstedt - Tel. 04626-1831-0 - info@zwergenwiese.de



